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     Huawei Latinoamérica celebró hoy el IT Summit, con el objetivo de traer a Latinoamérica el nuevo con-
cepto de Data Center All-Flash. El evento hizo hincapié en dar a conocer y explicar esta nueva solución, 
que puede ahorrar un 70% menos de consumo de energía y una gestión 5 veces más eficiente para la actual 
era de la reducción de carbono. Los ponentes ofrecieron nuevas perspectivas sobre cómo las empresas 
de diversas industrias, como las finanzas, los gobiernos y la manufactura, eligen la solución All-Flash Data 
Center de Huawei y la convierten en la fuerza motriz de sus estrategias de negocio.
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       Josh Li, Director de Almacenamiento y Visión Inteligente de 
Huawei Latinoamérica, dio una conferencia titulada “Avanzando ha-
cia un centro de datos All-Flash”, en la que presentó cuatro retos de 
los centros de datos y tres aspectos destacados de las soluciones 
All-Flash para centros de datos.
        A la luz del crecimiento explosivo de los datos, los diversos tipos 
de datos y la importancia cada vez mayor de los mismos, los centros 
de datos se enfrentan a cuatro grandes desafíos. En primer lugar, la 
profunda transformación digital de las empresas hace que un gran 
número de servicios fuera de línea se pongan en línea y que surjan 
servicios innovadores uno tras otro.
       En segundo lugar, el elevado consumo de energía del centro de 
datos se traduce en un aumento de los costes de electricidad y de 
las emisiones de carbono. En tercer lugar, muchas empresas sufren 
pérdidas económicas e impactos sociales debido a la pérdida de da-
tos y a la interrupción del servicio cada año, lo que supone una caída 
estimada del 8% en los ingresos. Por último, la eficiencia de O&M es 
uno de los factores centrales en el desarrollo de los centros de datos.
        Según Johan Westin, “los datos explosivos se han convertido en 
el medio de producción principal y en el catalizador de la economía 
digital. En los próximos 5 a 10 años, la cantidad de datos que se alma-
cenarán pasará de 32 ZB en 2018 a 180 ZB en 2025. Esta explosión de 
datos impulsará aún más la madurez de la cadena de valor de los da-
tos e impulsará la toma de decisiones e innovación de las empresas.”
       Para superar estos retos, Huawei ha lanzado la última solución de 
Data Center All-Flash. Los tres aspectos más destacados de All-Flash 
Data Center Solutions que separan a esta solución de la competencia 
incluyen una actualización all-flash para múltiples tipos de datos y 
escenarios de servicio, la reconstrucción all-IP para las redes de cen-
tros de datos y la O&M inteligente de ciclo de vida completo para todo 
el centro de datos. La solución all-flash multicapa ayuda a construir 
un data center más ecológico con mayor eficiencia y disponibilidad, 
O&M más inteligente, menor TCO y cero cuellos de botella en la red.
          Las soluciones de red de centro de datos de Huawei han estado 
proporcionando servicios óptimos a una amplia gama de industrias, 
incluyendo finanzas, gobierno, ISP, manufactura y energía. Huawei 
invitó a clientes con logros destacados en la transformación digital a 
compartir sus propias experiencias.
       José Augusto Oliveira, Superintendente Ejecutivo del segun-
do mayor banco privado de Brasil, con presencia nacional en prác-

ticamente todas las ciudades del territorio y también con presencia 
internacional, el Banco Bradesco, comentó: “La tecnología all-flash 
trae un mejor rendimiento, ya que los datos residen en la memoria, y 
como innovación, una mejor eficiencia en el almacenamiento de da-
tos, con factores como: compresión, de duplicación y optimización 
de la gestión de la asignación de la información.”
         “Otro punto interesante con respecto a la tecnología all-flash es 
su alineación con las preocupaciones de sostenibilidad en los nuevos 
conceptos de gestión del DataCenter. La tecnología permite la conso-
lidación y reducción del número de controladores, lo que se refiere 
al menor consumo de energía y el ahorro de espacio físico”, dijo Oli-
veira. “La tecnología All-Flash de Huawei Storage Dorado, atendió y 
cumplió nuestras expectativas, añadiendo también un excelente ren-
dimiento, y mejoras en el tiempo de respuesta de las aplicaciones”.

Informe Sobre Data Center All-Flash
        La solución de centro de datos all-flash de Huawei, que in-
cluye el almacenamiento all-flash OceanStor, la protección de datos 
OceanProtect, la red de almacenamiento NoF+ y el O&M inteligente 
de ciclo de vida DME, proporciona una forma eficaz de construir un 
futuro centro de datos all-flash ecológico y energéticamente eficien-
te. Se ha utilizado ampliamente en los sistemas de servicios centra-
les de varios sectores, como el financiero, el de los transportistas, el 
de la sanidad y el de la fabricación, para extraer mejor el valor de los 
datos empresariales y acelerar el viaje de la transformación digital. 
En el camino, los modernos centros de datos all-flash emergentes 
están seguros de lograr grandes cosas mientras impulsan la produc-
ción social y económica a nuevas alturas.



    Huawei dio a conocer hoy que incrementó su inversión en investi-
gación y desarrollo en 2020, buscando aumentar la resiliencia de su 
desempeño de negocios al impulsar su innovación y sus invencio-
nes.

      La compañía destinó 141.9 mil millones de yuanes (USD 21.8 mil 
millones) el año pasado a I+D, en medio de grandes retos por la pan-
demia de Covid-19 y las sanciones impuestas por Estados Unidos. 
Esto representa un 15.9% de los ingresos de la empresa en 2020, los 
cuales alcanzaron los USD 136.7 mil millones.

       Durante las décadas pasadas, Huawei ha invertido consistente-
mente más del 10 por ciento de sus ingresos en I+D. La proporción 
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creció a más del 15% tanto en 2019 como en 2020. En los últimos 10 
años, la empresa ha destinado alrededor de USD 110 mil millones a 
este rubro.
Pandemia, aceleró el proceso de transforma-

ción digital alrededor del mundo
       Dada la pandemia, que aceleró el proceso de transformación di-
gital alrededor del mundo, la compañía visualiza tantos retos como 
oportunidades. Huawei está resolviendo su crecimiento impulsado 
por la innovación, como siempre lo ha hecho, para asegurar la resi-
liencia de sus negocios, dijo Ken Hu, Presidente rotativo de Huawei.

       “Seguimos apegándonos a nuestro principio de fuertes inversio-



nes en innovación tecnológica, con la inversión en I+D arriba del 15% 
de nuestro ingreso. Es relativamente alta comparada con nuestros 
registros anteriores”, señaló el ejecutivo.

       “Intentamos asegurar la continuidad de nuestras operaciones de 
negocio a través de una continua innovación y la gestión de la cade-
na de suministro”, añadió.

      En su reporte anual, liberado recientemente, Huawei identificó 
un número de campos relacionados con la conectividad y la com-
putación, en los que se concentrará en términos de investigación y 
desarrollo. La empresa también está trabajando en mejorar su valor 
competitivo en Inteligencia Artificial, sistema operativo y ecosistema 
para asegurar la resiliencia de su negocio.

      En los últimos años ha estado invirtiendo fuertemente en la Inno-
vación 2.0, o la investigación más fundamental en ciencias y tecnolo-
gías de materiales.

        Eric Xu, quien asumió su rol de Presidente rotativo en abril, se-
ñaló en la reciente cumbre Huawei Global Analyst Summit que la em-
presa está trabajando con socios de la industria para definir lo que 
6G debiera ser.

      “Impulsados por nuestra visión y la posible definición de 6G, tam-
bién estamos investigando en ciencias básicas y tecnologías de pun-
ta, apuntando a hacer realidad la 6G que definiremos juntos”, dijo Xu.

       Jiang Xisheng, Secretario en Jefe del Consejo de Huawei, dijo que 
la empresa ha sido capaz de adoptar una estrategia de largo plazo en 
términos de su inversión en tecnologías e innovación, principalmen-
te porque es completamente propiedad de sus empleados.

       “Cuando son tanto empleados como accionistas de la compañía, 
los empleados tienden a estar de acuerdo con nuestra estrategia de 
invertir fuertemente en I+D, porque saben que eso es bueno a largo 
plazo”, dijo Jiang a medios de comunicación de Latinoamérica y el 
Caribe, en una visita virtual realizada recientemente.

       Huawei fue fundada en 1987 en Shenzhen, una ciudad al sur de 

China, icónica en la última década por la reforma y la apertura del 
desarrollo tecnológico de China. Fue una de las primeras empresas 
privadas en China China,

La empresa ha reportado que tuvo más de 100 mil patentes activas para finales de 2020, en más de 40 mil familias de patentes. Cuenta con alrededor de 105 mil empleados en I+D, o más de la mitad de su total de 197 mil a nivel global.

      La compañía liberó su reporte sobre propiedad intelectual e inno-
vación el mes pasado, informando que está comprometida a ser jus-
ta, razonable y no discriminatoria en términos de patentes. Ha dicho 
que está comprometida también a respetar los derechos de propie-
dad intelectual de otros, al mismo tiempo que atesora los propios.
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Los ingresos de las 5 tecnológicas estadounidenses Amazon, Apple, Google, Facebook y Microsoft 
sumaron 267.206 millones de dólares, un 44% más, entre enero y marzo, y sus beneficios 62.100 
millones, más del doble. Hay nubarrones, pero también grandes oportunidades para sus negocios
       El diccionario no tiene suficientes superlativos para describir lo que les está sucediendo a las cinco mayores empresas tecno-
lógicas de EE UU, como decía el pasado viernes The New York Times. Apple, Amazon, Microsoft, Google y Facebook volvieron a 
pulverizar todas las previsiones de los analistas y dispararon de nuevo sus ingresos y beneficios en el primer trimestre del año. 
Los ingresos combinados de todas ellas subieron a 321.287 millones de dólares (267.206 millones de euros), un 44% más que en el 
mismo trimestre de 2020, y su beneficio conjunto más que dobló la cifra, hasta los 74.664 millones de dólares.



     Las big tech estadounidenses pueden colgarse la medalla de gran-
des ganadoras de la llamada economía pandémica. Porque no es que 
crezcan sin más; es que se han vuelto aún más fuertes con el impacto 
del Covid-19. Y tiene su lógica, pues las limitaciones de movilidad han 
provocado que más gente recurra a las aplicaciones de Facebook y 
Google para mantenerse en contacto y entretenerse y que más em-
presas hayan acudido a estas compañías para encontrar, a través de 
la publicidad digital, clientes que estaban encerrados en sus casas.

      También en la situación actual más personas han preferido com-
prar productos en Amazon que acudir a tiendas físicas. Y a muchas 
empresas y centros educativos no les ha quedado otra que adquirir 
ordenadores y móviles y contratar software y servicios en la nube 
para que sus empleados pudieran teletrabajar y sus alumnos seguir 
las clases online.

     Amazon es un claro ejemplo de la fortaleza ganada por estas 
compañías con el Covid-19. El gigante del ecommerce registró entre 
enero y marzo un aumento del 44% en sus ingresos hasta 108.500 
millones de dólares. Es el tercer trimestre de los últimos 12 meses en 
que sus ventas suben más del 40%, cuando en 2019 solo lo hacían 
en un 20%. Pero no solo eso: sus ingresos están creciendo mucho 
más rápido en 2021 de lo que lo hacían en 2009, cuando la compañía 
era una quinceava parte de su tamaño actual, según destaca el citado 
periódico neoyorquino.

      Apple tampoco se queda atrás. La mayor empresa por capitali-
zación bursátil (2,2 billones de dólares) se anotó en el trimestre (el 
segundo de su ejercicio fiscal) un beneficio de 23.600 millones de 
dólares, más del doble que hace un año, y su segunda mejor cifra tri-
mestral. El gigante tecnológico registró ingresos de 89.600 millones, 
un 54% más, una tasa de crecimiento que no se veía desde hace nue-
ve años. Las ventas de sus iPhone aumentaron al ritmo más rápido 
desde 2012 y las de sus ordenadores Mac se dispararon un 70% has-
ta los 9.100 millones, una cifra récord para la compañía.

   Los ingresos por publicidad de Alphabet (matriz de Google) y Fa-
cebook volvieron a impresionar. Los de la red social, que suponen 
el 97% de su negocio, subieron un 46% hasta 25.439 millones de dó-
lares, gracias a un alza del precio medio por anuncio del 30% y a 

un aumento del 12% en la cantidad de anuncios. Y los de Alphabet 
crecieron un 32%, hasta 44.680 millones, destacando las ventas por 
publicidad en Youtube, que alcanzaron los 6.000 millones de dólares, 
un 48,7% más.

      Google, que en el primer trimestre del año superó a Microsoft en 
beneficio neto al elevar sus ganancias un 162% hasta los 17.930 mi-
llones de dólares, también impulsó su negocio de computación en la 
nube. Google Cloud logró ventas de 4.047 millones, un 45% más.

       La nube también ha sido determinante para que Microsoft haya 
alcanzado entre enero y marzo (su tercer trimestre fiscal) un beneficio 
récord de 15.500 millones de dólares, un 44% más y haya elevado sus 
ingresos un 19% hasta 41,700 millones. Solo los de Azure subieron 
un 50%. Pero también su unidad de negocios de computación perso-
nal, que incluye Windows, Xbox, software y servicios relacionados 
con la consola, su familia de ordenadores Surface y las búsquedas 
de Bing, facturaron 13.000 millones, subió un 19%, gracias en parte 
al tirón de ventas de PC. Windows creció un 10%, Surface un 12%, y 
los servicios y contenidos ligados a la Xbox, un 34%.

¿Estas empresas podrán sostener estos crecimientos?
       La pregunta que salta ahora es si estas empresas podrán soste-
ner estos crecimientos. Y La respuesta no es fácil. Facebook ya ha 
advertido que espera que sus ingresos tengan un crecimiento estable 
o moderado en el segundo trimestre, y que las tasas de crecimiento 
para el tercer y cuarto trimestre podrían disminuir significativamente. 
Citó el impacto negativo que para su negocio puede tener la nueva 
política de privacidad de Apple, que dificultará la orientación de los 
anuncios.

       Igualmente Apple, que avanzó “un fuerte crecimiento de doble 
dígito” para el trimestre en curso, apuntó otro nubarrón en el horizon-
te: la escasez de algunos componentes a nivel global, como los se-
miconductores, que puede tener un impacto negativo de entre 3.000 
y 4.000 millones en sus ingresos. Un problema, que afectaría sobre 
todo a la disponibilidad de Mac y iPad, y que también puede afectar a 
Microsoft y a su oferta de Surface y consolas Xbox Series X.

       Los analistas prevén que la fortaleza del negocio de Apple siga al 
menos hasta final de año gracias a la aceleración de la demanda de 



iPhones con 5G, la expansión de sus márgenes brutos y una expan-
sión y mejor monetización de sus servicios.

Tendencias y diversificación
        Es posible que, a medida que la población esté vacunada y se 
vuelva a una cierta normalidad, los consumidores cambien sus prio-
ridades de gasto, pero muchos analistas creen que Amazon, Apple, 
Microsoft, Google y Facebook también se beneficiarán enormemente 
de la recuperación económica posterior a la pandemia. Entre otras 
razones, porque hay tendencias que seguirán: la adopción de la nube 
será necesaria para innovar y las perspectivas de una fuerza laboral 
semi remota es más que previsible. Aunque hay quien atisba cierta 
desaceleración en áreas como el comercio electrónico o en ciertos 
segmentos de la publicidad digital, el auge de ambas actividades no 
cederá. 

       Se espera que Google, por ejemplo, se beneficie de la publicidad 
minorista a medida que suban las búsquedas relacionadas con res-
taurantes, tiendas físicas o destinos de vacaciones. Y se estima que 
más del 80% de los comercios aún están fuera de internet, por lo que 
la oportunidad es enorme.

      Es cierto que la competencia aumenta entre estas compañías 
(Amazon, Microsoft y Google, por ejemplo, en la nube, o Facebook, 
Google y Apple en el negocio publicitario) y también con terceros (Mi-
crosoft, sin ir más lejos, con Salesforce en el mercado del software 
de colaboración y CRM, y Amazon con Shopify en ecommerce), algo 
que puede pasarles factura en sus cuentas futuras. Pero si algo están 
haciendo bien las big tech es diversificar cada vez más sus fuentes 
de ingresos: Amazon ya facturó en el primer trimestre 6.900 millones 
de dólares en publicidad, un 77% más, y 175 millones de abonados 
a Prime (de un total de 200 millones) utilizan su plataforma de vídeo; 
Facebook, Microsoft y Apple apuestan fuerte por la realidad virtual y 
aumentada, y ahora por las plataformas de audio, y Google y la red 
social empiezan a tejer sus mimbres para ser jugadores relevantes en 
el comercio electrónico. También Microsoft pelea por parte del pastel 
publicitario con LinkedIn y con la compra de Nuance pone foco en el 
sector sanitario y apuesta por la voz como interfaz de futuro.

Mucho efectivo, temor a invertirlo e impuestos
Hay un desafío que amenaza el futuro de las cinco big tech estadou-
nidenses: un entorno regulatorio cada vez más estricto. Todas ellas 

(salvo Microsoft) tienen investigaciones abiertas por presuntas prác-
ticas contra la competencia en EE UU y Europa (el último caso, el 
pliego de cargos emitido este viernes por la UE contra Apple por abu-
so de posición dominante en la distribución de apps de streaming de 
música), lo que podría acabar afectando a sus modelos de negocio y 
llevarlas a no gastar su dinero en grandes adquisiciones que les per-
mitiera seguir creciendo con fuerza por temor a que se los bloqueen 
las autoridades de competencia. Y ello a pesar de que Apple, Google, 
Amazon, Facebook y Microsoft cerraron el primer trimestre de este 
año con más de 450.000 millones de dólares en efectivo.

       Otro punto caliente que podría terminar impactando negativa-
mente en la rentabilidad de estas compañías tiene que ver con los 
cambios en la política fiscal. Todo apunta a que la Administración de 
Joe Biden quiere aumentar los impuestos que pagan estas empresas 
en EE UU y ha lanzado una propuesta para impulsar un impuesto mí-
nimo de sociedades para empresas a nivel mundial.



José María Álvarez-Pallete, consejero delega-
do de Telefónica, presenta su nuevo logotipo. 
“Cualquier tiempo pasado fue mejor”. Este dicho popular conjuga 
con justicia lo que pueden estar pensando los inversores de Telefóni-
ca al ver sus acciones oscilar por debajo de los 4 euros. Precisamen-
te la compañía hizo la semana pasada un guiño al pasado al mostrar 
el rediseño de su imagen corporativa, con un logo que recuerda a 
aquellos años en los que ser accionista de Telefónica suponía tener 
un valor seguro en el bolsillo, antes incluso de que naciese el Ibex 35.

        José Álvarez-Pallete, que concitó el apoyo de su accionariado 
para seguir al frente del barco azul, señaló objetivos ambiciosos para 
recuperar el brillo del pasado. La compañía ha perdido en los últimos 
tiempos su posición de referencia tanto en el mercado bursátil espa-
ñol como dentro del sector europeo, en el que se sitúa en la quinta 
posición por capitalización (sin contar a las operadoras de torres de 
telecomunicaciones).

         Tampoco está entre las preferidas de los analistas, ya que recibe 
una recomendación de mantener, mientras que Deutsche Telekom, 
Vodafone, Orange, BT o Telecom Italia, entre otras, tienen colgados 
carteles de compra por parte del consenso de expertos que recoge 
FactSet. Tan solo recoge un mejor consejo que Swisscom, Elisa Oyj, 
Proximus y Drillisch, de entre las 15 firmas más grandes del sector en 
el Viejo Continente.

         No obstante, poco a poco esta tendencia podría cambiar y, de 
hecho, la recomendación de Telefónica es la tercera que ha mejorado 
más en lo que va de año, solo por detrás de Vodafone y Swisscom, 
que son compra y venta, respectivamente. Deutsche Telekom tam-
bién ha mejorado, mientras que Telenor, Telia y Orange han sido las 
telecos cuyos consejos más se han deteriorado en estos cuatro me-
ses.

           Los analistas de CaixaBank ponen sobre la mesa los principales 
argumentos a favor de comprar Telefónica. “La venta de Telxius y el 
negocio de Reino Unido compensarán una peor evolución en Brasil y 
las preocupaciones por la inversión en espectro. Telefónica está co-
tizando con un descuento del 20% con respecto a sus comparables 
y su generación de caja está reduciendo progresivamente su apalan-
camiento”. 

       “Además, podría anunciar nuevas desinversiones que aceleren 
este proceso, especialmente en Latinoamérica, con lo que reduciría 
el perfil de riesgo y desbloquearía valor en la compañía”, agregan 
desde la entidad catalana.

          La deuda ha sido la piedra de Sísifo para Telefónica en los 
últimos años y, por fin, está comenzando a superar este obstáculo 
gracias a la generación de caja, las desinversiones y al recorte del 
dividendo (el año pasado anunció el scrip y este una reducción del 
25%, hasta 0,3 euros por acción).
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feria minera de Chile se realizará en campo ferial FISA
14 Simposium Internacional del Oro, Plata y Cobre

 postergan  hasta Mayo  de 2022
Organiza: Sociedad Nacional de Minería, Petróleo y Energía (SNMPE)
Fecha: Lima, Perú del 18 al 20 de mayo del año 2022.Sede: Hotel Wes-
tin - Centro de Convenciones

Barcelona Mining, Building Construmat 2021
Feria de minería y equipos de construcción - Organiza: Feria de Bar-
celona - Fecha: Del 1 al 3 junio 2021, España

Feria BIEL Light + Building Mining
Feria de ingeniería eléctrica e iluminación de campamentos - Buenos 
Aires, Argentina, del 08 al 11 de septiembre del 2021- Campo ferial La 
Rural Convention Center

FERIA INTERNACIONAL MINEXPO- USA 2021
La Feria Internacional de Minería - Maquinaria y equipos- Fecha: 28 - 
30 setiembre 2021 - Las Vegas Convention Center - USA

FERIA EXPONOR - ANTOFAGASTA - JUNIO 2022
      La Exhibición Internacional de Tecnologías e Innovaciones para
la Industria Minera y Energética (EXPONOR) se realizará en Antofa-
gasta, en  junio de 2022, luego de dos años de postergaciones

PERU:34ªCONVENCION MINERA PERUMIN - 
FERIA EXTEMIN 2022

Organizado por el Instituto de Ingenieros de Minas del Perú (IIMP- 
Lema: “Generando prosperidad para los Peruanos”-Fecha: setiembre 
del 2022 - Sede: Centro de Convenciones Cerro Juli - Arequipa - Perú
Feria Exposición Maquinaria y Equipos mineros EXTEMIN 2022

ARGENTINA: Simposio-Expo: Minería e Infraestructura 2021 
El 26 y 27 de mayo, en Buenos Aires se analizarán los tendencias y proyec-
tos del cobre, oro, litio, petróleo y gas que están marcando el desarrollo 
del sector mineroenergético. Organiza la revista Panorama Minero.

Simposio y Expo Internacional  Infraestructura y 
Minería Argentina 2021

Feria en formato virtual - Organiza Revista Panorama Minero - Bue-
nos Aires, Argentina del 26 al 27 de mayo del 2021

X Seminario Internacional Litio en la
 Región de Sudamerica

Seminario Internacional del Litio se realizará en la ciudad de Cata- 
marcag, Argentina, del 28 al 29 de setiembre - Organiza la Revista 
Panorama Minero.

FERIA EXPOMIN 2021 EN CHILE
La Feria y congreso de la minería de Latinoamérica programada en 
Antofagasta, del 19 al 23 de abril 2021 sufrió una tercera postergación 
para octubre o noviembzre 2021 en Santiago. Expomin es la mayor 
feria minera de Chile se realizará en campo ferial FISA

FERIA  EXPOMINA PERU 2021  - 14 al 16 de Julio  2021
Exposición internacional de minería en Perú - El organizador  anun-
cia que  Expomina Perú 2021 contará con más de 1270 stands en un 
área de más de 47,000 m², lo cual convertirá a Expomina en la primera 
feria convencional  del mundo que no aplicará las restricciones de la 
pandemia. Exhibirán maquinaria, tecnología, servicios y productos. 
Expomina organiza Rumbo Minero - Sede: Jockey Exhibition Center 

FERIA EXPOMIN 2021-Chile postergan para 
Octubre ó Noviembre 2021

La Feria y congreso de la minería de Latinoamérica programada en 
Antofagasta, del 19 al 23 de abril 2021 sufrió una tercera postergación 
para octubre o noviembzre 2021 en Santiago. Expomin es la mayor 



A los lectores de nuestras webs 
mineras de Chile y Perú, invitamos 
nos envíen sus Notas de Prensa, 
Informes Empresariales, Reportes 
Económicos, Presentaciones, 
Cambios, Jales, Nombramientos, 
Nuevos Productos, Soluciones, 
Sistemas, Tecnologías, Premaciones, 
Fotos y eventos...etc. 

Escríbanos al mail central:
mineriaperuana@gmail.com
Sr. Oscar Castañeda, Director
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Cobre Oro Zinc Plata Plomo Hierro Estaño Molibdeno

Febrero 2021 170,989 7 133,223 260 21,341 888,450 1,949 2,476

Total 2021 347,391 14 254,801 536 42,173 2,017,453 4,050 5,204

Var. % feb. 2021/2020 1% -26% 15% -14% -10% -9% 9% -1%

Var. % acum. 2021/2020 -4% -26% 5% -14% -12% 2% 5% 10%

PRODUCCIÓN Y PRECIOS

*En el caso del hierro, la producción está expresada en TLF.
Fuente: MINEM, BCRP. Elaboración: SNMPE.

02 - 2021

Boletín Estadístico Mensual 
Minería

Sociedad Nacional de Minería, Petróleo y Energía
www.snmpe.org.pe

más que hace un año.

menos que hace un mes.

Febrero 2021 
171 mil TMF

COBRE

1%

3%

Producción mensual (miles de TMF)

menos que hace un año.

menos que hace un mes.

Febrero 2021 
7 TMFORO

26%

7%

Producción mensual (TMF)

Este mes, se observa un ligera mejoría en la producción de
cobre. Dicho incremento responde a una mayor producción
de Antamina (+28% vs. feb-2020) y Chinalco (+12%), entre
otras empresas. Por otro lado, el precio promedio de
febrero del 2021 fue mayor que el de enero del 2021 (+6%),
llegando a US$ 3.84 por libra, el nivel más alto en nueve
años. La tendencia alcista se debe a la rápida recuperación
de la industria en China, la caída de inventarios en la bolsa
de Londres, y los simultáneos estímulos fiscales llevados a
cabo en Estados Unidos y Europa.

Producción (TMF)*

La recuperación de la producción de oro está tomando más
tiempo, pues  esta viene en buena parte de  operaciones
medianas (incluidas en la 2° fase de la reactivación en junio
2020) y algunas de las principales minas son subterráneas,
lo cual supone un reto adicional en las actuales
circunstancias. La producción no solo ha caído respecto a
enero del 2021, sino también respecto al mismo mes del
2020. El retroceso en la producción del mes de febrero se
debe principalmente a los menores volúmenes de
Yanacocha (-56% vs. feb-2020) y, en menor medida, de
Shahuindo (-35%) y Poderosa (-15%), entre otras empresas.
De otra parte, si bien el precio del oro registró ciertos
altibajos, el promedio fue menor al registrado en enero,
sobre todo debido a la fortaleza del dólar estadounidense y
al aumento del rendimiento de los bonos del Tesoro de
Estados Unidos.

Cotización (LME, US$/oz tr.)

Cotización (LME, ¢US$/lb)

176 170 171

feb-19 feb-20 feb-21

En febrero del 2021, el sector minero registró menores volúmenes de producción respecto a febrero del 2020 para la
mayoría de metales, a excepción del cobre, el zinc y el estaño. A nivel acumulado, se mostró una mayor producción de
zinc, hierro, estaño y molibdeno; en tanto que cayó la producción de cobre, oro, plata y plomo.
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INFORME SEMANAL DEL 
MERCADO INTERNACIONAL DEL COBRE 

Semana del 26 al 30 de abril de 2021 

  
NOTICIAS ECONÓMICAS DE LA SEMANA CON 
INFLUENCIA SOBRE EL PRECIO DEL COBRE 
Comportamiento semanal del precio del cobre. 
 

Hoy el precio del cobre se situó en cUS$ 451,3 la libra, con un 
incremento de 4,2% respecto de la cotización del viernes pasado, 
manteniendo la tendencia alcista del último período. 
 

Esta semana el precio experimentó un alza relevante, 
fundamentada principalmente por la decisión de la Reserva Federal 
de mantener las medidas de política monetaria expansiva que ha 
realizado desde el inicio de la crisis del Covid-19. 

Asimismo, los fundamentos subyacentes de oferta y demanda del 
metal rojo se mantienen sólidos, lo cual es un soporte para su 
valorización. 

Este viernes, la oficina de estadística europea informó que la zona 
euro registró nuevamente una caída en su crecimiento de 0,6% en 
el primer trimestre de este año, tras la caída de 0,7% en el último 
trimestre del 2020. Ello da cuenta que el bloque evidenció una 
segunda recesión en un breve período de tiempo, debido a las 
restricciones y confinamientos impuestos por los gobiernos para 
contener la pandemia.  

 
Estados Unidos 
El crecimiento de la economía norteamericana continúa 
acelerándose. El Producto Interno Bruto del primer trimestre de 
2021 se expandió a una tasa anualizada de 6,4%, luego del 4,3% 
anotado en el último trimestre del 2020.   
 
El índice de confianza del consumidor publicado por el Conference 
Board se incrementó de forma significativa anotando 121,7 puntos, 
frente a los 109 de marzo, atendiendo las mejores condiciones y 
expectativas del mercado laboral, apoyos monetarios a las familias 
y reactivación de la economía. 
 
La Reserva Federal, al finalizar su reunión de política monetaria, 
informó que mantendría la tasa de interés de referencia cerca de 
cero con el objetivo de disminuir los costos de financiamiento. La 
entidad además reconoció los avances en materia de crecimiento y 
empleo gracias al progreso en la campaña de vacunación y a las 
políticas de apoyo a la economía. El presidente de la Reserva 
Federal indicó que aún no era el momento de limitar la  política 
monetaria y la compra de activos. Estas declaraciones impulsaron 
a los mercados y favorecieron el valor del cobre. 
 
China 
El PMI manufacturero oficial evidenció en abril un menor ritmo de 
crecimiento, alcanzando 51,1 puntos, frente a los 51,9 de marzo. 
Por su parte, el PMI del sector de servicios retrocedió a 54,9 puntos 
en abril, desde los 56,3 de marzo. Estas cifras dan cuenta que si 
bien la economía china continuará creciendo en el futuro, sería a 
una menor tasa, atendiendo la fuerte recuperación que alcanzó en 
2020 después que superó la crisis generada por la pandemia. 
 
China llevará a cabo en mayo una campaña para impulsar el 
consumo y el gasto de los consumidores afectados negativamente 
por la crisis generada por el Covid-19. La expansión del consumo 
doméstico es una prioridad en la estrategia económica del gobierno 
para una menor dependencia de los mercados extranjeros. 
  

 

 
 

 
LA SEMANA EN CIFRAS 

EVOLUCIÓN DEL PRECIO DEL COBRE (¢US$/LB.) 
 

  
 
 

  
 

COMPORTAMIENTO INDICE DÓLAR Y PRECIO DEL COBRE 
EN EL MERCADO INTERNACIONAL 

  

 
 

23-abr 30-abr Var % DIF
433.0 451.3 4.2 18.3

23-abr 30-abr Var % DIF
415,744 404,075 -2.8 -11,669

23-abr 30-abr Var % DIF
6.6 6.5 -1.5 -0.1

Valor Fecha
Max 453.1 29/04/2021
Min 351.8 02/02/2021

PRECIOS MÁXIMOS Y MÍNIMOS DEL AÑO

VARIACIONES SEMANALES DE PRECIO (c/lb)

VARIACIONES DE INVENTARIOS TM

VARIACIÓN DÍAS DE CONSUMO



SOCIEDAD PERUANA DE GEOINGENIERÍA
Teléfono: (51) 9925.81530

V Seminario Peruano de Geoingeniería 
II Conferencia Internacional de Diseño de Minas por 

Métodos Empíricos
II Seminario Internacional de Disposición de Residuos 

Mineros - Relaves y Desmontes
www.speg.org.pe

      La Sociedad Peruana de Geoingeniería, Grupo Nacional del Inter-
national Society for Rock Mechanics and Rock Engineering, el cual 
tiene como objetivo fomentar el aprendizaje, la investigación y el 
avance del conocimiento de las ingenierías aplicadas y su relación 
con el medio geológico, tiene el agrado de comunicar la realización 
de la quinta edición del Seminario Peruano de Geoingeniería.
      El comité organizador  lo preside el Ingeniero David Córdova y lo  
conforman los Ingenieros Alfredo Laos, Antonio Samaniego, Jorge 
Tovar, Humberto Pehovaz, Iván Cáceres, Olimpio Angeles, Diana Cá-
mara, Fredy Elorrieta
       El evento se llevará a cabo del 20 al 22 de octubre del 2021 , en la 
modalidad presencial, de acuerdo con los protocolos y disposiciones 
del Gobierno Peruano, y de manera virtual.
      Esta quinta edición tiene como objetivo tener una oportunidad 
de intercambio de ideas y discutir prácticas actuales y futuras, de la 
geoingeniería aplicada en la ingeniería de minas, civil y ambiental. 
       El seminario abordará temas de interés como son Investigaciones 
Geotécnicas, Geotécnia en Obras de Infraestructura, Geomecánica 
Aplicada en Minas Subterráneas y superficiales, Ground Control Ma-
nagement, Tópicos especiales: sismicidad inducida, subsidencias e 
innovaciones tecnológicas, Instrumentación
       La convocatoria de recepción de resúmenes de trabajos técnicos 
se encuentra abierta, hasta el 31 de mayo del 2021.
     Para mayor información puede escribirnos al correo 
     geoingenieria@speg.org.pe o llamarnos al teléfono 992.581530.

V SEMINARIO PERUANO 
DE GEOINGENIERIA
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