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CHINA, el gigante asiático desban-
ca a Alemania y Estados Unidos en 
el registro de marcas productos y 
servicios en Europa. Otra de las cla-
ves es el desarrollo de sus firmas 
tecnológicas
        
     El imparable ascenso de China como 
potencia económica sigue rompiendo 
barreras e incluso derrumba algunos de 
los mitos que rodean al gigante asiáti-
co. El país que se ha ganado el título de 
la fábrica del mundo ya no solo inunda 
Europa con sus productos. Tras un ver-
tiginoso crecimiento, China se ha con-
vertido en el país que más solicitudes 
de marcas registra en la Unión Europea, 
desbancando a Alemania y EE.UU.

   Así lo certifican los datos de la Oficina 
de la Propiedad Intelectual de la Unión 
Europea o EUIPO -por sus siglas en in-
glés-. El año pasado las empresas chi-
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nas realizaron 28.755 solicitudes a la euroagencia, que tiene su sede 
en Alicante y registra las marcas comerciales, modelos y diseños 
para toda la Unión Europea.
      
       Con un incremento del 88% en apenas un año se ha convertido 
en el primer país por número de solicitudes de marcas comunitarias, 
con el 16,3% del total frente al 9,5% de un año antes. Es la primera vez 
en los 25 años del sistema europeo que lidera esta clasificación. Toda 
una muestra del interés de las firmas asiáticas por extender y reforzar 
sus productos en los mercados europeos.

       La avalancha de marcas del país asiático que se acogen al sis-
tema de protección europeo es un fenómeno que se ha acelerado de 
forma drástica en el último lustro. Según los registros de EUIPO, has-
ta 2015 China ni siquiera figuraba entre los diez primeros países por 
la demanda de marcas comunitarias.

El auge de sus plataformas de e-commerce 
ha impulsado este ‘boom’

       Desde la euroagencia apuntan a varios motivos para este ‘boom’. 
Por un lado, la fuerte penetración que las plataformas chinas de co-
mercio eléctrónico tienen en Europa desde 2018. Unos gigantes que 



incluso promueven el registro de las marcas de los productos que 
venden. De hecho, desde EUIPO explican que las enseñas chinas se 
centran en el sector tecnológico y que el 55% proceden de la provin-
cia de Guangdong, donde se ubica una de las urbes tecnológicas del 
país, Shenzhen.

        Por otro, consideran que la mayor sensibilización a las marcas 
nacionales tanto de las empresas como de los consumidores chinos 
ha impulsado esta estrategia. “Nuestros análisis indican que la posi-
ción de China como uno de los mayores solicitantes de marcas en la 
EUIPO ha llegado para quedarse”, apuntan desde el organismo euro-
peo con sede en Alicante.

Copiar a proteger Marcas
       La apuesta de las compañías chinas por registrar sus marcas en 
Europa supone todo un vuelco en el que ha sido tradicionalmente una 
de las mayores amenazas para la propiedad intelectual e industrial. 
Los propios informes elaborados por la agencia europea señalan a 
China como el mayor foco mundial de productos falsificados.

       Uno de los últimos estudios de EUIPO elaborado junto a la OCDE 
reflejaba que China es el principal punto de partida de las falsifica-
ciones que se transportan en contenedor por vía marítima. El 79 % 
del valor total de los productos falsificados decomisados en todo el 
mundo tiene su origen en ese país.

         Combatir las copias ilegales es una de las misiones en las que 
se centra EUIPO, que estima que el comercio mundial de productos 
falsificados supuso 460.000 millones de euros en 2016, en torno al 3,3 
% de todo el comercio mundial. 

        En el caso de la Unión Europea, considera que los productos 
falsificados supusieron el 6,8% de las importaciones de mercancías 
procedentes de terceros países, con un valor de 121.000 millones.

        El aluvión de enseñas y marcas chinas fue uno de los motores 
del crecimiento de las tramitaciones de marcas para todo el ámbito 
europeo, que se incrementó un 10,2% el año pasado a pesar de la 
pandemia. Las tramitaciones del gigante asiático supusieron el triple 
que las españolas, con algo más de 10.300. 

           En total se solicitó el registro de casi 177.000 marcas, con un 
incremento destacado de enseñas vinculadas a productos médicos, 
de higiene, entretenimiento y hogar.

China ocupa la cuarta en patentes
        Entre las competencias de la euroagencia con sede en Alicante 
no se encuentra el registro de las patentes industriales, un cometido 
que recae en la Oficina Europea de Patentes (EPO), con sede en Mú-
nich (Alemania). En este apartado, el gigante asiático aún sigue lejos 
del liderazgo y ocupa la cuarta plaza, por detrás de Estados Unidos, 
Alemania y Japón. Según los datos oficiales de 2020, China represen-
tó el 7% de las patentes registradas en la Unión Europea, lejos aún 
del 25% que procedió de Estados Unidos y el 14% de Alemania.

         Sin embargo, en el año de la pandemia tanto China como otra 
potencia asiática, Corea del Sur, han sido los países que más incre-
mentaron los registros de patentes en la oficina europea, con creci-
miento del 9,9% y del 9,2%, respectivamente. Un alza que contrasta 
con la caída generalizada del 0,7%.

        En los dos últimos años el podio de las empresas que más pa-
tentes han solicitado en el continente proceden de ambos países. En 
2020 la coreana Samsung superó ligeramente a la china Huawei, que 
a su vez había sido la primera un año antes por delante. En el tercer 
puesto los dos últimos años repite también otra tecnológica coreana 
LG.



Por José E. Mosquera periodista y escritor colombiano 

       En días pasados los colombianos fuimos sorprendidos 
por un mensaje del presidente Iván Duque, en su cuenta de 
Twitter al compartir un video del presidente de China, Xi Jin-
ping, donde habla sobre la cooperación de China con Colom-
bia con el envio de dosis de vacunas para combatir el Covid. 
Además, habló que de las importancia de las relaciones entre 
los dos países y que somos sus segundos socios comercia-
les.

         El presidente Duque en aquel mensaje expresó su gratitud al 
mandatario de Pekín por la cooperación y solidaridad con Colombia, 
señaló que espera que las relaciones entre los dos países continúen, 
ratificó que los chinos son nuestros segundos socios comerciales y 
planteó: “queremos seguir abriendo puertas en esa gran nación”.

       Colombia estableció relaciones con China en 1980, durante el 
gobierno de Julio César Turbay Ayala, cuando Colombia reconoció a 
Taiwán como parte inalienable del territorio chino. Turbay Ayala fue 
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Presidente de Colombia Iván Duque y 
el Primer ministro de China, Li Keqiang

pragmático al decir que “si China compra café colombiano no ha-
brá problemas para establecer relaciones diplomáticas”. Y desde que 
China ingreso a la Organización Mundial del Comercio y fue recono-
cida como una economía de mercado, las relaciones diplomáticas y 
comerciales con Colombia han avanzado pero con ciertos rezagos en 
comparación con los demás países de América Latina.

         El viraje que acaba de tomar el gobierno de Duque de cambiar su 
mirada de Washington hacia Pekín. Es importante por varias razones. 
La primera, los chinos son nuestros segundos socios comerciales. 

      La segunda, se abre las puertas para mirar más hacia los merca-
dos del Asia Pacífico que están dominando las nuevas dinámicas en 
el crecimiento económico mundial y como péndulos de los nuevos 
cambios mundiales. 

       Tercera, China ha tomado el camino hacia el control de la econo-
mía global y cada vez se afianza como la gran superpotencia del mun-
do. Un poder global que lo están consolidando con las expansiones 
de sus inversiones y el control de sectores económicos estratégicos 
en el mundo, empezando por Estados Unidos, Europa, Asia, África y 



América Latina.

         La cuarta, la política exterior de China no está basada en impo-
ner su modelo de Estado sobre los principios del socialismo al resto 
del mundo. Es una política exterior sustentada en la expansión de su 
economía de mercado capitalista, basada en acuerdos comerciales,  
préstamos, acuerdos de cooperación, sin imposiciones políticas y 
sin involucrarse en los problemas políticos internos de los países.

        Es una política imperialista diferente a la que aplica Estados 
Unidos y la Unión Europea diferente a la que aplicó la antigua Unión 
Soviética y actualmente Rusia. China es una potencia neta en expor-
taciones de capitales y de inversiones en la gran mayoría de los paí-
ses de Europa, Asia, África y América. 

LA NUEVA RUTA DE LA SEDA
        La nueva ruta de las seda es el proyecto de dominio global más 
importante que se desarrolla en el mundo, y con el cual busca China 
controlar el comercio mundial, un proyecto que ya integra el 70% de 
la población mundial y el 55% del PIB del mundo.

       En su primera etapa integra su economía mediante préstamos, 
políticas de cooperación, acuerdos comerciales, redes ferroviarias, 
rutas marítimas, puertos, zonas industriales y tecnológicas con las 
economías de Asia y Europa. Y en las otras tres etapas, bajo idénti-
cos parámetros integra su economía y sus intereses estratégicos con 
los países de África, Oceanía y América Latina.

        En América Latina y el Caribe, la ruta de la seda busca unir redes 
ferroviarias transoceánicas con las infraestructuras portuarias y sus 
áreas industriales entre los mercados de la Gran Cuenca del Caribe 
con los del Pacífico. En ese contexto los desarrollos portuarios y las 
zonas industriales en la costa Pacífica latinoamericana desde México 
hasta Chile serán claves para los intereses económicos y estratégi-
cos de los chinos y para nuestro hemisferio.

       Colombia tiene en el Chocó, las tres zonas con las ventajas 
geoestratégicas más importantes en el nuevo contexto del desarrollo 
mundial. Zonas que le permiten construir tres megapuertos de aguas 
profundas con sus respectivas zonas industriales. En Tribugá, en 
bahía Aguacates, futuros complejos portuarios e industriales que se 

pueden integrar mediante una carretera costanera y luego mediante 
una vía férrea unirlos con un tercer megapuerto de aguas profundas 
y una futura zona industrial en Tarena en el Atlántico.

        Nuestra clase dirigente por su marcada visión andina no alcanzan 
a comprender que el futuro del desarrollo industrial del país está en 
las costa del Chocó. Son tres puntos geográficos en el geocentro del 
Pacífico y Atlántico americano, donde Colombia se puede convertir 
en el centro más importantes, más estratégico y más competitivo del 
continente a la luz de los intereses geoestratégicos de China e India, 
dos de las grandes potencias que marcan el rumbo en el nuevo orden 
mundial.

La nueva ruta de las seda es el proyecto de dominio global 
más importante que se desarrolla en el mundo



      El consejero de Estado y ministro de Relaciones Exteriores 
chino, Wang Yi, afirmó que China está dispuesta a trabajar 
con Brasil para promover la asociación estratégica integral 
entre los dos países a fin de seguir logrando nuevos avances.   
Las economías de ambos países tienen obvias ventajas com-
plementarias y un gran potencial de crecimiento, y la coope-
ración responde al interés fundamental de los dos países y 
pueblos, dijo el canciller chino Wang Yi.

       Wang hizo estas observaciones en una conversación telefónica con Carlos 
Alberto Franco França, el nuevo ministro de Relaciones Exteriores brasileño.
Tras felicitarlo por su nombramiento, Wang dijo que, como grandes países en 
desarrollo, representantes de las economías emergentes y socios del grupo 
BRICS, China y Brasil son fuerzas importantes que están impulsando la multi-
polarización mundial y comparten intereses comunes amplios y estrechos.

       China, dijo Wang, siempre ha considerado y desarrollado las relaciones 
con Brasil desde una perspectiva estratégica y a largo plazo, y ha ubicado al 
país sudamericano como una de las direcciones prioritarias de sus relaciones 
exteriores.

         Tras el inicio de la pandemia de COVID-19, China y Brasil han luchado de 
forma solidaria contra la pandemia y han superado las dificultades juntos. A 
pesar de los factores adversos, su cooperación pragmática ha aumentado, con 
un progreso fluido en varios proyectos importantes, lo que sirve como reflejo 
de la gran resistencia de la cooperación entre los dos países, dijo Wang.

       El canciller chino señaló que el virus es el enemigo común de la humani-
dad y subrayó que, en estos momentos, la situación de la pandemia en Brasil y 
otros países latinoamericanos sigue siendo muy grave.

        China se solidariza con Brasil y apoya firmemente los esfuerzos del Go-
bierno brasileño para contener la pandemia y lograr la recuperación econó-
mica, dijo Wang, y agregó que China, en la medida de sus posibilidades, está 
dispuesta a proseguir la cooperación en vacunas con Brasil para atender a sus 
necesidades más urgentes.

        LAS VENTAJAS DE ECONOMIAS DE CHINA Y BRASIL
          Las economías de ambos países, afirmó, tienen obvias ventajas comple-
mentarias y un gran potencial de crecimiento, y la cooperación responde al in-
terés fundamental de los dos países y pueblos.Las dos partes deben promover 
el crecimiento constante del comercio bilateral y expandir con dinamismo la 
cooperación en 5G, economía digital, inteligencia artificial y otros campos, dijo 
Wang, y confió en que Brasil proporcione un entorno comercial justo y abierto 
a las empresas chinas que operan en el país.

        Resaltó que tanto China como Brasil defienden políticas exteriores inde-
pendientes y respetan la soberanía e integridad territorial del otro, y pidió a los 
dos países que continúen entendiéndose y apoyándose en temas relacionados 
con sus respectivos intereses fundamentales.

      La cooperación entre China y América Latina, que no apunta a ningún ter-
cero, está centrada en el desarrollo común y la cooperación pragmática, lo cual 
satisface las necesidades de ambas partes, dijo Wang, quien confió en que 
Brasil desempeñe un papel importante y activo en este sentido.

        França, por su parte, agradeció a Wang la felicitación y aseveró que las 
relaciones entre Brasil y China tienen una gran importancia estratégica y los 
dos países han mantenido una cooperación saludable y consistente en varios 
ámbitos.El canciller brasileño mostró su convicción de que la conversación 
telefónica inyectará ímpetu a la cooperación bilateral.

        Brasil espera seguir desarrollando las relaciones armoniosas con China y 
tener una cooperación a largo plazo, dijo França, quien abogó por que los dos 
países hagan pleno uso y mejoren los canales de comunicación existentes y 
los mecanismos de cooperación bilateral, fortalezcan su diálogo estratégico y 
sigan potenciando sus relaciones.

       Agradeció al país asiático por su ayuda desinteresada a Brasil desde el 
estallido de la pandemia y destacó, al respecto, que China es un importante 
productor mundial de materias primas farmacéuticas.

       Tras señalar que Brasil tiene una necesidad urgente de vacunas y suminis-
tros médicos en la lucha contra la pandemia, França dijo que su país espera el 
apoyo fuerte y continuo de China.

       La cooperación científica y tecnológica reviste gran importancia para los 
dos países, y Brasil está dispuesto a fortalecer la cooperación con China en 
áreas como economía digital y 5G, y a mantenerse en estrecho contacto con 
el país asiático para promover la cooperación China-América Latina, agregó 
França.

China promoverá asocia-
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       Gran Colombia Gold (TSX: GCM) anunció el martes que produjo 
un total de 18,643 onzas de oro en sus operaciones de Segovia en 
marzo de 2021, lo que elevó la producción total de oro para el primer 
trimestre de 2021 a 49,058 onzas en comparación con 50,346 onzas 
en el primer trimestre de 2020. La compañía también produjo 57,315 
onzas de plata en el primer trimestre de 2021, frente a las 45,918 on-
zas de plata del primer trimestre del año pasado.

      Las operaciones de Segovia, en Colombia, procesaron una tasa 
promedio de 1.565 tpd en marzo de 2021 con una ley de cabeza pro-
medio de 13,32 g / t. Esto llevó el promedio para el primer trimestre de 
2021 a 1.470 tpd de material procesado a una ley de cabeza promedio 
de 12.83 g / t, en comparación con 1.284 tpd a una ley de cabeza pro-
medio de 14.87 g / t en el primer trimestre del año pasado.
 
        Las actividades de desarrollo en curso dentro de las cuatro mi-
nas operativas de la compañía aumentaron las toneladas procesadas 
a un promedio de 1.200 tpd en el primer trimestre de 2021, frente a las 
1.051 tpd del primer trimestre del año pasado.

         Además, Gran Colombia procesó 270 tpd de material en el primer 
trimestre de 2021 de las pequeñas minas que operan bajo contrato 
con la compañía en las áreas abandonadas dentro del título minero 
de Segovia, frente a las 233 tpd del primer trimestre del año pasado. 
Actualmente tiene 56 pequeñas minas bajo contrato como parte de 
sus iniciativas ESG.

       “Tuvimos un mes sólido en marzo, nuestro segundo mes con-
secutivo por encima del nivel de 1,500 tpd en nuestra planta de pro-
cesamiento Maria Dama en nuestras operaciones de Segovia. Según 
nuestro plan para el resto del año, seguimos encaminados para cum-
plir con nuestra guía de producción para todo el año de 200.000 a 
220.000 onzas de oro ”, comentó Lombardo Paredes, director ejecu-
tivo de Gran Colombia, sobre los últimos resultados de la empresa.

      “La expansión de Maria Dama a 2,000 tpd avanza bien. Esta ex-

pansión incluye un nuevo patio de mezcla y un sistema de tritura-
ción, un nuevo sistema Merrill Crowe, espesadores adicionales y un 
segundo filtro prensa en la instalación de almacenamiento de relaves 
de El Chocho, todos los cuales se agregarán a la operación en eta-
pas durante el resto del año. “Además, la construcción de la nueva 
planta polimetálica para la recuperación de zinc, plomo, oro y plata 
de los relaves en concentrado en Segovia debería estar terminada a 
mediados de año, y esperamos comenzar la puesta en servicio poco 
después”, agregó Paredes.

      Las operaciones de Segovia comprenden cuatro minas subterrá-
neas ubicadas en el distrito minero Segovia-Remedios de Antioquia, 
180 km al noreste de Medellín. Estas minas de alta ley han estado en 
operación continua durante más de 150 años y durante ese tiempo 
han producido más de aproximadamente 5 millones de onzas de oro.
       Las operaciones mineras en Segovia incorporan áreas operadas 
por la compañía y un modelo de minería artesanal que contrata a 
mineros locales externos para trabajar en las concesiones de Gran 
Colombia y entregar el mineral al molino de la compañía para su pro-
cesamiento.
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WeChat la red social de China, ya tiene más de mil 
millones de usuarios.Lo llaman el “WhatsApp chi-
no”, pero es mucho más que una aplicación de men-
sajería instantánea.
    WeChat es Facebook, Instagram, Skype, Uber, Tin-
der y Amazon en una sola plataforma.Es un servicio 
gratuito que permite chatear, enviar fotos y mensa-
jes multimedia, y hacer llamadas y videollamadas 
de forma totalmente gratis.
    El secreto del éxito de los negocios chinos. Pero 
también una red de hospitales online, servicios de 
inversión e incluso un sistema de mapas que te 
muestra cuán abarrotado está un lugar.
     La red social de moda en China permite hacer 
transferencias, comprar boletos de avión, pedir ta-
xis, gestionar las facturas de la luz, concertar una 
cita médica, comprar una entrada de cine o pedir 
comida a domicilio.

WeChat: Secreto del 
éxito de red social 

china que causa sen-
sación mundial

       New York - Lo llaman el “WhatsApp chino”, pero es mucho más que una aplicación de 
mensajería instantánea. WeChat es Facebook, Instagram, Skype, Uber, Tinder y Amazon 
juntos en una sola plataforma. Un servicio gratuito que permite chatear, enviar fotos y 
mensajes multimedia, y hacer llamadas y videollamadas de forma totalmente gratis. Pero 
también una red de hospitales online, servicios de inversión e incluso un sistema de ma-
pas que te muestra cuán abarrotado está un lugar.

      La red social de moda en China permite hacer transferencias, comprar boletos de avión, pedir 
taxis, gestionar las facturas de la luz, concertar una cita médica, comprar una entrada de cine o pedir 
comida a domicilio. Y quiere expandirse por todo el mundo. Ya está disponible en 20 idiomas (espa-
ñol es uno de ellos) y cuenta con más de mil millones de usuarios.

WECHAT: Aplicación de aplicaciones
     La aplicación, compatible con dispositivos Android e iOS, fue lanzada en 2011 y en 2016 se con-
virtió en uno de los servicios de mensajería con más usuarios activos por mes en China.

       Sus usuarios pasan en ella un promedio de 66 minutos al día (y un 34% de ellos la usa más de 
cuatro horas al día), según un informe publicado a finales de marzo por el sitio tecnológico TechNo-
de (socio oficial de la revista TechCrunch en Asia) y la Academia de Tecnologías de la Información y 
la Comunicación de China (CATR).

       La megaaplicación de mensajería se ha convertido en una parte vital de la internet móvil de China.
Y gracias a este éxito, Tencent, el gigante de videojuegos online, se ha transformado en la empresa 
tecnológica más valiosa del país asiático, por encima de la multimillonaria Alibaba (el Amazon chino).

       Pero ¿cuál es el secreto de su éxito?
        Uno de sus elementos clave es, si duda, su estrategia de ofrecer una amplia diversidad de servi-
cios en una sola aplicación. Pero también su acierto a la hora de elegir cada uno de estos servicios.

        Pagar a través del móvil
         El uso de pagos a través del teléfono móvil se ha disparado en China. WeChat Pay, el sistema 
de pago integrado en la aplicación WeChat, ha sabido leer muy bien a sus consumidores.
      Su sistema de pagos a través del celular es una de las claves. No solamente ofrece la posibilidad 
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de hacer transacciones monetarias, sino también enviar los popula-
res “sobres rojos” que sirven como regalo en Año Nuevo y en bodas 
y otras ocasiones especiales. En los comercios se usa este sistema a 
través de códigos QR. Su uso ha crecido enormemente en los últimos 
años fuera y dentro de China.

       WeChat Pay permite realizar transacciones en dólares esta-
dounidenses, australianos y neozelandeses, libras esterlinas, yuanes 
chinos, yenes japoneses y wones surcoreanos. El objetivo final es 
liderar un sistema de pagos en el que no exista el dinero en efectivo.

 Aplicación de WeChat en el trabajo
       WeChat es también una aplicación para profesionales.De acuerdo 
con el informe de TechNode, el 80% de sus usuarios lo utiliza para 
cuestiones laborales, el 70% de los empleados autónomos ha utili-
zado el servicio para hacer transacciones y los grupos de WeChat 
se han convertido en un “canal principal para comunicaciones en el 
trabajo”.

       Los especialistas aseguran que para los propietarios de peque-
ños negocios, WeChat juega un papel esencial en sus operaciones 
(el 90% de ellos lo utilizan). De hecho, muchos prefieren usar WeChat 
que los emails de trabajo.

WeChat: esto y mucho más...
      Otro gran acierto han sido los “Mini Program”, un conjunto de 
programas que WeChat lanzó en enero de 2017 y que compite con las 
tiendas de aplicaciones de Apple y Google.

       Este sistema “ha sido clave para la expansión de WeChat entre 
usuarios offline”, explican los autores del informe de TechNode. Aun-
que aseguran que “por ahora, la mayoría de los comerciantes y desa-
rrolladores están explorando cuáles son sus mejores usos”.

       Pero su mayor acierto es la facilidad con la que se ha integrado 
en la vida de la gente.Los datos indican que el 60% de quienes usan 
WeChat están dispuestos a pagar por contenido de WeChat.

     Y lo cierto es que el negocio, todavía gratuito pero con anuncios, 
no deja de crecer. Por eso los gigantes de Silicon Valley le siguen la 
pista de cerca.

       “Tienen razón en mirarle con envidia. Quienes dividen su tiempo 
entre China y Occidente se quejan de que dejar atrás WeChat sería 
como retroceder en el tiempo”, aseguró el diario económico The Eco-
nomist.

    Según los economistas, China está configurando el futuro de la in-
ternet móvil para consumidores de todo el mundo. La nación asiática 
fabrica más smartphones que cualquier otro país en el mundo y cerca 
de la mitad de las ventas en el país se realizan a través del celular.

      Un usuario típico de WeChat usa el servicio unas 10 veces al día.
Y más de la mitad de ellos (unos 500 millones) han conectado la apli-
cación WeChat Pay con su cuenta bancaria, un logro notable tenien-
do en cuenta la desconfianza natural de los chinos hacia el ciberes-
pacio.

       “El entusiasmo con el que los usuarios de WeChat han adoptado 
la plataforma la hace valiosa para Tencent de una manera en la que 
sus rivales tan sólo podrían soñar”, se lee en el reporte de The Eco-
nomist.

      Tal vez por eso David Marcus, de Facebook Messenger, definió la 
plataforma como “inspiradora”. Y Bill Gates anunció que ya tiene una 
cuenta en la aplicación.

      El diario estadounidenseThe New York Times definió WeChat 
como la “superaplicación” que todas las aplicaciones occidentales 
quieren copiar.

      Pero no es la variedad de cosas que puedes hacer en WeChat lo 
que lo hace tan poderosa, es el hecho de que sea todas las aplica-
ciones en una. WeChat tiene una cantidad de datos enormes de sus 
usuarios. Sabe todo lo que hacen, ven, leen, compran, dónde van, 
con quién están y por qué.

      Un milagro para los anunciantes que combina el Big Data de Fa-
cebook, Google, Amazon, y PayPal juntos. Y, por si fuera poco, lo 
comparte con el gobierno.
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feria minera de Chile se realizará en campo ferial FISA
14 Simposium Internacional del Oro, Plata y Cobre

 postergan  hasta Mayo  de 2022
Organiza: Sociedad Nacional de Minería, Petróleo y Energía (SNMPE)
Fecha: Lima, Perú del 18 al 20 de mayo del año 2022.Sede: Hotel Wes-
tin - Centro de Convenciones

Barcelona Mining, Building Construmat 2021
Feria de minería y equipos de construcción - Organiza: Feria de Bar-
celona - Fecha: Del 1 al 3 junio 2021, España

Feria BIEL Light + Building Mining
Feria de ingeniería eléctrica e iluminación de campamentos - Buenos 
Aires, Argentina, del 08 al 11 de septiembre del 2021- Campo ferial La 
Rural Convention Center

FERIA INTERNACIONAL MINEXPO- USA 2021
La Feria Internacional de Minería - Maquinaria y equipos- Fecha: 28 - 
30 setiembre 2021 - Las Vegas Convention Center - USA

FERIA EXPONOR - ANTOFAGASTA - JUNIO 2022
      La Exhibición Internacional de Tecnologías e Innovaciones para
la Industria Minera y Energética (EXPONOR) se realizará en Antofa-
gasta, en  junio de 2022, luego de dos años de postergaciones

PERU:34ªCONVENCION MINERA PERUMIN - 
FERIA EXTEMIN 2022

Organizado por el Instituto de Ingenieros de Minas del Perú (IIMP- 
Lema: “Generando prosperidad para los Peruanos”-Fecha: setiembre 
del 2022 - Sede: Centro de Convenciones Cerro Juli - Arequipa - Perú
Feria Exposición Maquinaria y Equipos mineros EXTEMIN 2022

CONFERENCIA MUNDIAL DEL COBRE-CESCO WEEK 
La Conferencia Mundial del Cobre (CRU-CESCO WEEK) se efec-
tuará en Santiago de Chile, el 12 y 13 se abril, de manera virtual, 
en el marco de la Semana CESCO (Centro de Estudios del Cobre)

Simposio y Expo Internacional  Infraestructura y 
Minería Argentina 2021

Feria en formato virtual - Organiza Revista Panorama Minero - Bue-
nos Aires, Argentina del 26 al 27 de mayo del 2021

X Seminario Internacional Litio en la
 Región de Sudamerica

Seminario Internacional del Litio se realizará en la ciudad de Cata- 
marcag, Argentina, del 28 al 29 de setiembre - Organiza la Revista 
Panorama Minero.

FERIA EXPOMIN 2021 EN CHILE
La Feria y congreso de la minería de Latinoamérica programada en 
Antofagasta, del 19 al 23 de abril 2021 sufrió una tercera postergación 
para octubre o noviembzre 2021 en Santiago. Expomin es la mayor 
feria minera de Chile se realizará en campo ferial FISA

FERIA  EXPOMINA PERU 2021  - 14 al 16 de Julio  2021
Exposición internacional de minería en Perú - El organizador  anun-
cia que  Expomina Perú 2021 contará con más de 1270 stands en un 
área de más de 47,000 m², lo cual convertirá a Expomina en la primera 
feria convencional  del mundo que no aplicará las restricciones de la 
pandemia. Exhibirán maquinaria, tecnología, servicios y productos. 
Expomina organiza Rumbo Minero - Sede: Jockey Exhibition Center 

FERIA EXPOMIN 2021-Chile postergan para 
Octubre ó Noviembre 2021

La Feria y congreso de la minería de Latinoamérica programada en 
Antofagasta, del 19 al 23 de abril 2021 sufrió una tercera postergación 
para octubre o noviembzre 2021 en Santiago. Expomin es la mayor 
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SOCIEDAD PERUANA DE GEOINGENIERÍA
Teléfono: (51) 9925.81530

V Seminario Peruano de Geoingeniería 
II Conferencia Internacional de Diseño de Minas por 

Métodos Empíricos
II Seminario Internacional de Disposición de Residuos 

Mineros - Relaves y Desmontes
www.speg.org.pe

      La Sociedad Peruana de Geoingeniería, Grupo Nacional del Inter-
national Society for Rock Mechanics and Rock Engineering, el cual 
tiene como objetivo fomentar el aprendizaje, la investigación y el 
avance del conocimiento de las ingenierías aplicadas y su relación 
con el medio geológico, tiene el agrado de comunicar la realización 
de la quinta edición del Seminario Peruano de Geoingeniería.
      El comité organizador  lo preside el Ingeniero David Córdova y lo  
conforman los Ingenieros Alfredo Laos, Antonio Samaniego, Jorge 
Tovar, Humberto Pehovaz, Iván Cáceres, Olimpio Angeles, Diana Cá-
mara, Fredy Elorrieta
       El evento se llevará a cabo del 20 al 22 de octubre del 2021 , en la 
modalidad presencial, de acuerdo con los protocolos y disposiciones 
del Gobierno Peruano, y de manera virtual.
      Esta quinta edición tiene como objetivo tener una oportunidad 
de intercambio de ideas y discutir prácticas actuales y futuras, de la 
geoingeniería aplicada en la ingeniería de minas, civil y ambiental. 
       El seminario abordará temas de interés como son Investigaciones 
Geotécnicas, Geotécnia en Obras de Infraestructura, Geomecánica 
Aplicada en Minas Subterráneas y superficiales, Ground Control Ma-
nagement, Tópicos especiales: sismicidad inducida, subsidencias e 
innovaciones tecnológicas, Instrumentación
       La convocatoria de recepción de resúmenes de trabajos técnicos 
se encuentra abierta, hasta el 31 de mayo del 2021.
     Para mayor información puede escribirnos al correo 
     geoingenieria@speg.org.pe o llamarnos al teléfono 992.581530.
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