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Para cumplir con los ambiciosos compromi-
sos climáticos, las multinacionales Amazon, 
Apple, Facebook, Google y Microsoft se han 
convertido en los compradores dominantes 
de energía limpia en el mundo
       Parado sobre una turbina eólica gigante en Texas, a 300 pies 
sobre el suelo, el director ejecutivo de Amazon, Jeff Bezos, levantó 
una botella de champán sobre su cabeza y la estrelló contra la má-
quina. Estaba bautizando Amazon Wind Farm Texas, una instalación 
de 253MW cerca de la ciudad de Snyder, y no pudo resistir una leve 
sonrisa a la cámara, mientras el champán goteaba por la turbina.

        Corría el año 2017 y el bautizo del parque eólico de Bezos, trans-
mitido a través de Twitter, marcó un punto de inflexión para la com-
pañía, reflejando un aumento en la inversión en energías renovables. 
En ese momento, Amazon no era un peso pesado en el mundo de la 
energía verde, pero eso ha cambiado: el año pasado fue el mayor ne-
gociador corporativo de energía limpia en los EE. UU., Según nuevos 
datos, así como a nivel mundial.

        No es solo Amazon: empresas de tecnología como Google, Mi-
crosoft y Facebook se han convertido en los mayores compradores 
corporativos de energía limpia del mundo. “Su influencia es enorme”, 
dice Eduardo Insunza, director de clientes estratégicos globales de 
Iberdrola, la empresa española de servicios públicos. “Estos tipos 
tienen mucho poder de mercado”, agrega.
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       Las empresas de tecnología son grandes consumidores de elec-
tricidad debido a sus centros de datos, que necesitan grandes can-
tidades de energía para mantener fríos los servidores. El uso combi-
nado de energía de Amazon, Google, Microsoft, Facebook y Apple es 
de más de 45 teravatios-hora al año, casi tanto como Nueva Zelanda. 
Esa cantidad crecerá a medida que el auge de la inteligencia artificial 
y el aprendizaje automático exijan más potencia informática.

LAS TECNOLOGICAS:OBJETIVOS CLIMATICOS AMBICIOSOS
       Junto a esta demanda, las empresas de tecnología han adopta-
do algunos de los objetivos climáticos más ambiciosos del mundo. 
En un momento en que las grandes tecnologías se enfrentan a un 
escrutinio político cada vez mayor sobre su creciente poder econó-
mico, las empresas más grandes están comenzando a lograr algo 
que coincide con los altos ideales que una vez defendieron. A medida 
que ellos mismos se vuelven ecológicos, también están acelerando 
la transformación de todo el sistema eléctrico. 

        La forma en que esto sucedió a menudo se remonta a 2010, 
cuando Google firmó su primer acuerdo mayorista de energía limpia, 
también conocido como acuerdo de compra de energía. “Una vez que 
uno de ellos comenzó, todos los demás siguieron, siempre se miran 
y siguen adelante”, dice Insunza. Los contratos a largo plazo para 
comprar energía limpia tenían sentido para las grandes empresas de 
tecnología, porque construyen centros de datos que operan durante 



décadas. “También tenían la capacidad financiera, por lo que podían 
asumir el desafío”, agrega. Los acuerdos de energía limpia y los obje-
tivos climáticos son ahora una fuente de rivalidad entre las empresas 
de tecnología, con importantes implicaciones para el planeta.
      El presidente de Microsoft, Brad Smith, admite que existe un poco 
de competencia entre las empresas de tecnología en sus compromi-
sos climáticos. “Pienso en todas las dinámicas competitivas en el 
sector tecnológico, esta es probablemente la mejor”, dice con una 
sonrisa. “Cualquier día lo sacamos a relucir. . . es un buen día para el 
clima ”. Agrega que la compañía ha sido influenciada por su fundador 
Bill Gates, quien ha asumido el cambio climático como parte de su 
trabajo filantrópico. “Hablo con Bill con regularidad sobre este traba-
jo, y es excelente para desafiarnos en él”, dice Smith.

Microsoft, ha prometido ser “carbono negativo” al 2030
        En Microsoft, la compañía ha prometido ser “carbono negativo” 
para 2030 , lo que significa que extraerá más dióxido de carbono de 
la atmósfera del que emite cada año, en parte mediante el uso de 
tecnología como la captura directa de aire, que absorbe el dióxido 
de carbono del cielo. La compañía también usa un precio interno del 
carbono de US$ 15 la tonelada y factura a cada equipo por sus emi-

siones, lo que incentiva al personal a usar menos.
           Es una competencia cerrada con Google en cuanto a quién es el 
objetivo más difícil: el grupo de motores de búsqueda se ha compro-
metido a ejecutar todos sus centros de datos con electricidad libre de 
carbono (como energía hidroeléctrica, eólica y solar) las 24 horas del 
día, para 2030.
         El director ejecutivo de Google, Sundar Pichai, dice que es una 
empresa “significativa” operar centros de datos libres de carbono, 
particularmente cuando “se tiene en cuenta el crecimiento de estas 
cosas”. El consumo anual de electricidad de Google casi se triplicó 
entre 2013 y 2018.
        Pero Pichai dice que sobrevivir a los incendios forestales de Ca-
lifornia del año pasado , que oscurecieron los cielos de Silicon Valley 
con humo y cenizas durante días, lo convencieron de la urgencia. 
En lo que respecta al cambio climático, “hemos tenido señales de 
advertencia desde hace un tiempo y las señales de advertencia son 
cada vez más frecuentes”, dijo al FT en septiembre. “Globalmente te-
nemos que estar preparados. . . nuestras acciones son una pequeña 
parte de eso “.
        El sector de TI representa directamente del 1,8% al 2,8% de 
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las emisiones mundiales de gases de efecto invernadero (esto inclu-
ye centros de datos, redes de telecomunicaciones y dispositivos de 
usuario), según un informe publicado este mes por la Universidad 
de Lancaster y Small World Consulting. Eso es aproximadamente lo 
mismo que las emisiones del sector de la aviación. En países como 
EE. UU., Donde el uso de electricidad es bastante plano, los centros 
de datos se encuentran entre las fuentes de nueva demanda de más 
rápido crecimiento.
       Sundar Pichai con una de las computadoras cuánticas de Google 
en Santa Bárbara, California. Los directores ejecutivos del grupo di-
cen que cuando se trata del cambio climático, ̀ `hemos tenido señales 
de advertencia desde hace un tiempo y las señales de advertencia 
son cada vez más frecuentes‘’
        “Las empresas de tecnología realmente dominan todo el mercado 
desde una perspectiva de tamaño”, dice Miranda Ballentine, direc-
tora ejecutiva de Renewable Energy Buyers Alliance, señalando que 
representan el 38% de toda la nueva capacidad contratada en los úl-
timos cinco años. Los datos de Reba muestran que las compras cor-
porativas de energía limpia en los EE. UU. Aumentaron a un récord de 
10,6 GW el año pasado, lo que equivale a la capacidad de toda la flota 
eólica marina del Reino Unido.
         Mantener felices a los empleados también es parte de la lógica. 
En un entorno de contratación competitivo, las empresas de tecnolo-
gía no pueden permitirse el lujo de ser vistas como rezagadas climá-
ticas, y sus trabajadores se han pronunciado al respecto. En septiem-
bre de 2019, cientos de trabajadores de Google, Amazon y Microsoft 
organizaron una huelga climática, programada para coincidir con las 
manifestaciones encabezadas por Greta Thunberg en Nueva York.
          Una de las demandas clave de los empleados era que las empre-
sas de tecnología dejaran de proporcionar servicios de aprendizaje 
automático a las empresas de petróleo y gas ; una exigencia que nin-
guno de ellos ha cumplido todavía.
        En Amazon, la escala del movimiento de los empleados hizo 
sonar las alarmas de la gerencia. Bezos consultó a científicos climá-
ticos en el equipo de sostenibilidad de Amazon, según Maren Costa, 
miembro fundador de Amazon Employees for Climate Justice. “Creo 
que tenía algunos puntos ciegos antes de eso, e hizo un cambio ge-
nuino”, agrega. 
       Un día antes de la protesta, Bezos pasó a la ofensiva con una 
nueva promesa climática para Amazon: apuntando a cero emisiones 
netas para 2040 y equiparar el 100 por ciento de su energía con com-

pras renovables para 2025. Pero los empleados notaron que esto era 
menos ambicioso. que sus compañeros. Un portavoz de Amazon dijo 
que las discusiones sobre un objetivo neto cero habían comenzado 
años antes, en 2016. “Amazon tiene un compromiso de larga data con 
la sostenibilidad”, dijo.
       Amazon se unió a la carrera climática más tarde que sus pares, y 
también le queda más camino por recorrer: es un consumidor de elec-
tricidad mucho más grande que Google o Microsoft. Para Amazon, el 
desafío de las emisiones no son solo sus centros de datos, que han 
aumentado con Amazon Web Services, sino también sus centros de 
cumplimiento y camiones de reparto. Aunque es el mayor comprador 
corporativo de energía limpia del mundo, estos acuerdos cubrieron 
solo el 42 por ciento de su consumo de energía en 2019. Para llegar a 
cero neto para 2040 , la compañía aumentará las compras de energía 
limpia, invertirá en vehículos eléctricos y comprará “compensacio-
nes” o créditos de carbono, para compensar las emisiones restantes. 
También se apresura a expandir su equipo de sostenibilidad, con más 
de dos docenas de puestos vacantes enumerados en su sitio web.
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      Sin embargo, Rolf Skar, director de campaña de Greenpeace, dice: 
“Creo que hay algo de hipocresía, especialmente en algunos de los 
movimientos de relaciones públicas que Amazon ha hecho reciente-
mente. Hay muchos titulares, falta de transparencia y falta de detalles 
“. Destaca el apoyo a las compensaciones de carbono en la promesa 
climática de Amazon, diciendo que podría ser una “solución falsa” 
confiar en la compra de créditos, en lugar de reducir primero sus pro-
pias emisiones.
        Cualesquiera que sean las motivaciones, el poder adquisitivo de 
las grandes empresas tecnológicas ya ha tenido un gran impacto en 
la configuración del desarrollo de la energía limpia, particularmente 
en los EE . UU . Las nuevas instalaciones de energía eólica y solar 
alcanzaron niveles récord en los EE. UU. En 2020, a pesar del limita-
do apoyo federal a las energías renovables durante la administración 
Trump.
       Oded Rhone, director ejecutivo de Edison Energy, dice que las 
empresas de tecnología han acelerado “sustancialmente” el mercado 
de las energías renovables. “Ahora bien, si no hubiera empresas de 
tecnología, ¿habría sucedido de todos modos? Probablemente. Pro-
bablemente hubiera tardado más ”, dijo.
      A medida que las empresas de tecnología persiguen sus objetivos 
ecológicos, eso también está comenzando a generar desafíos para 
algunas redes eléctricas. En áreas donde la demanda de energía lim-
pia proveniente de la tecnología está aumentando, algunas empresas 
que poseen plantas de energía a gas y carbón pueden tener que ce-
rrarlas antes de lo esperado, incurriendo en pérdidas financieras.
      “Existe tensión entre la construcción de nuevos proyectos de 
cero carbono, cuando todavía tenemos activos de generación fósil 
en el sistema”, dice Ballentine de Reba. “Realmente estamos llegan-
do a ese punto en los EE. UU. [Debido a la escala de la compra de 
energía limpia] donde tenemos que mirar todo el sistema”. En los 
últimos tres años, más de 70 empresas de servicios públicos de EE. 
UU. Han adoptado metas para reducir sus emisiones netas entre un 
80 y un 100 por ciento, impulsadas en gran parte por la demanda de 
sus clientes para hacerlo.
      Algunas empresas de tecnología dicen que ayudar a las empresas 
de servicios públicos a ser completamente renovables es uno de sus 
objetivos. “Queremos que la red sea más ecológica para todos”, dice 
Amanda Peterson Corio, negociadora de energía del centro de datos 
de Google. “Esto realmente está enviando una señal a la industria: 

sus usuarios finales quieren energía limpia y nosotros queremos que 
el sistema lo resuelva”, agrega.
        Los bomberos abordan los incendios forestales en California en 
septiembre de 2020. Sundar Pichai, director ejecutivo de Google, dice 
que los incendios lo convencieron de la urgencia de operar centros 
de datos libres de carbono © Go Nakamura / Bloomberg
        Con la compra de energía a esta escala, es posible que solo sea 
cuestión de tiempo antes de que las empresas de tecnología se ra-
mifiquen en el negocio de la energía.Facebook, que ocupa el tercer 
lugar a nivel mundial en compras corporativas de energía limpia, la 
compañía tomó su primera participación directa en un proyecto solar 
en el condado de Andrews, Texas, que comenzó a operar el año 2020.
          Las empresas de tecnología tendrán que comprar cada vez más 
energía limpia a medida que crezcan sus negocios e invertir en ca-
pacidad de almacenamiento de baterías . A pesar de que los centros 
de datos se han vuelto más eficientes, lo que significa que la misma 
cantidad de electricidad utilizada en los últimos años ahora resulta 
en más computación, el crecimiento de la demanda de datos ha su-
perado estas ganancias, particularmente para las grandes empresas 
de tecnología.
        “La llegada del video y los usos de mayor consumo están im-
pulsando la demanda de datos y aumentando la demanda de electri-
cidad”, dice Urvi Parekh, director de energía renovable en Facebook. 
Su consumo de electricidad se cuadruplicó entre 2015 y 2019. “Esta-
mos muy comprometidos con la eficiencia energética de estos cen-
tros de datos, pero con nuevos productos y servicios, significa que 
es necesario encontrar nueva energía renovable para respaldar eso”.
                            Incoherencia de emisiones
       Hay dos áreas del trabajo climático en las que las empresas de 
tecnología se ven presionadas por activistas y empleados: una son 
los servicios que brindan a las empresas de petróleo y gas, que utili-
zan inteligencia artificial para mejorar la extracción de combustibles 
fósiles. “Esto es una especie de espada de doble filo para muchas de 
estas empresas de tecnología, ya que buscan expandir y virtualizar 
su ‘Internet de las cosas’, mientras que al mismo tiempo buscan ser 
líderes en sustentabilidad”, dice Kyle Harrison. analista  Bloomberg.
        Otro son sus actividades de cabildeo. Solo el 4 por ciento del 
gasto de cabildeo federal de los EE. UU. Reportado de Apple, Alpha-
bet, Amazon, Facebook y Microsoft estuvo relacionado con el clima 
durante 2019-2020, según un informe de los analistas InfluenceMap 



2020 ha sido un año de transición para las renovables en todo el mundo por culpa de la pandemia. Se ha frenado la instalación de 
nueva potencia, pero según el informe sobre clima y tecnologías limpias de IHS Markit para el periodo 2021-2025, las renovables van 
a desarrollarse con mucha fuerza, sobre todo la solar fotovoltaica, donde se destinará uno de cada dos dólares de los 1,3 billones de 
dólares que se van a invertir hasta 2025.Según, Roger Diwan, vicepresidente de servicios financieros y el servicio de asesoramiento 
de energía de IHS Markit, las inversiones en renovables alcanzarán los 255.000 millones en 2021, lo que significa que aumentará un 
8,5% y se colocará en los niveles de 2019. Además, se espera que el gasto anual se mantenga en esos niveles hasta el 2025. Esto 
suma un gasto acumulado de 1,3 billones en el periodo 2021-2025, un aumento del 9% sobre el gasto de capital acumulado en el 
quinquenio 2015-2019.

El gran ‘boom’ de las 
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     Al mismo tiempo, la fuerte disminución de los costos en 
las tecnologías renovables significa que solo un aumento del 
9% en el gasto se asociará con un aumento del 45% en nueva 
capacidad renovable bruta acumulada en 2021-2025 en com-
paración con 2015-2019.

       IHS Markit espera que el costo de capital de referen-
cia global para la energía solar fotovoltaica (tanto a escala de 
servicios públicos como generación distribuida) en 2025 sea 
aproximadamente un 40% por debajo de los niveles de 2017. 
Mientras tanto, se pronostica que los costos para la energía 
eólica terrestre y marina en 2025 estarán un 20% y un 15% por 
debajo de los niveles de 2017, respectivamente.

       Con todo ello, la energía solar fotovoltaica (PV) será el rey 
en los próximos años. La fotovoltaica seguirá representando 
la mayor parte de las nuevas inversiones globales acumula-
das y las adiciones de capacidad bruta en 2021-2025. IHS Mar-
kit espera que la energía solar fotovoltaica represente apro-
ximadamente el 54% (casi 700.000 millones) de la inversión 
acumulada global en el sector de las energías renovables.

Se acelerará inversión global en energía eólica
       La inversión global en energía eólica marina se acelerará 
rápidamente durante el período 2021-2025. Se espera una in-
versión acumulada de 170.000 millones, un aumento de casi 
tres veces respecto a los niveles acumulados de 2015-2019.

       Mientras tanto, se pronostica que el gasto de capital en 
eólica terrestre se desacelerará. Se prevé una caída en la ins-
talación de nueva capacidad de eólica onshore después de 
2021. 

        Se espera que la inversión acumulada en energía eólica 
onshore sea de 320.000 millones para 2021-2025, por debajo 
del nivel de 2015-2019 cuando se invirtieron casi 365.000 mi-
llones de dólares.

       Estas inversiones dispararán la capacidad instalada de las 
renovables. IHS Markit espera que la potencia instalada com-
binada de eólica y solar supere a la de gas natural en 2023 y 
haga lo mismo con el carbón un año después. En términos 
de generación de electricidad global, las energías renovables 
aumentarán a una participación del 18% en 2025, frente al 11% 
en 2019.

      «Existe la posibilidad de que este nuevo aumento en el 
gasto de capital para energías renovables pueda superar las 
expectativas. Los países y las empresas están acelerando 
sus ambiciones en materia de energías renovables, a menudo 
ancladas en objetivos de emisiones netas cero, y es probable 
que varios países clave centren el gasto posterior a la crisis 
de COVID en nuevas iniciativas ecológicas. El impulso detrás 
de estos números definitivamente se inclina hacia el alza», 
afirma Roger Diwan.





EL MUNDO
DELTRANSPORTISTA

I N F O R M A C I Ó N  D E L  P E R U  Y  D E L  M U N D O

EDICIÓN MENSUAL

WWW.ELMUNDODELTRANSPORTISTA.COM

REVISTA
PAQUETE PUBLICITARIO
1O AVISOS FULL COLOR 

  $400 dólares Inc. IGV
PUBLICACIÓN DE NOTAS DE PRENSA DE CORTESIA

DIRECTOR: PEDRO NAPURI COLOMBIER www.MineríadelPerú.com      
www.MineríaChile.com
www.elmundodeltrans

portista.com

www.MineríadelPerú.com      
www.MineríaChile.com
www.elmundodeltrans

portista.com

 mineriaperuana@
gmail.com

 marketing@mine-
riadelperu.com

 marketing@mine-
riachile.com

INFORMES



AÑO 
NUEVO

FELIZ
AÑO

NUEVO

FELIZ El mundo minero 
en su manos

Anuncie y promocione 
sus marcas, productos, 
servicios y soluciones para 

www.MineríadelPerú.com      
ww.MineríaChile.com

El mundo minero 
en su manos

Anuncie y promocione 
sus marcas, productos, 
servicios y soluciones para 
la industria minero-energética de Chile, Perú 
y América Latina en los portales mineros:
la industria minero-energética de Chile, Perú 
y América Latina en los portales mineros:
www.MineríadelPerú.com      

ww.MineríaChile.com
Gerencia de Marketing y Publicidadad

marketing@mineriachile.com            marketing@mineriadelperu.com
TELEFONO 994095705 - Sr PEDRO NAPURI, Gerente comercial



28 Años con la Minería Peruana
 y de América Latina

28 Años con la Minería Peruana
 y de América Latina

www.mineríadelPerú.com
www.mineríaChile.com

www.mineríadelPerú.com
www.mineríaChile.com




