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 Con la finalidad de promover un mayor entendimiento de 
las relaciones comerciales entre Perú y China, así como las 
oportunidades que presenta el Perú para los inversionistas 
del continente asiático, el Ministerio de Relaciones Exteri-
ores, la consultora EY, ProInversión y la Cámara de Comercio 
Peruano-China presentaron la “Guía de Negocios e Inversión 
Perú-China 2019/2020”. 

 Cabe resaltar que esta es la segunda edición de la guía, elaborada en     id-
ioma chino mandarín con el fin de facilitar el entendimiento de los inversionis-
tas asiáticos y de la China sobre los diferentes aspectos para hacer empresa en 
el Perú. 

 La relación comercial con China ha ido en ascenso, siendo el principal 
inversor minero en el Perú por los últimos 10 años y el principal socio comer-
cial. Es de señalar que en los últimos 10 años, desde la entrada en vigencia del 
TLC entre el Perú y China, el comercio entre ambos países se ha triplicado. Hoy 
China es el principal destino de exportaciones tradicionales del Perú y, a la vez, 
el principal proveedor de bienes de capital del país. 

 Es importante mencionar también que las exportaciones peruanas a Chi-
na alcanzaron los US$13.2 mil millones en el 2018, 14% más que en el 2017. A 
junio 2019, se reportó prácticamente el mismo nivel a igual período del año an-
terior. En el caso de las importaciones, estás crecieron 13.5% en el 2018; y para 
este año, mantienen un crecimiento de 6% (a junio 2019).

 La “Guía de Negocios e Inversión Perú-China 2019/2020” también explora 
los aspectos básicos del Perú, como su geografía, cifras de producción, export-
aciones y estructura política; además de la economía del país y su potencial de 
crecimiento, futuras tendencias, requisitos legales, fiscales y cifras sobre los 
principales sectores productivos del Perú.

 Para mayor información puede descargar la guía en el siguiente enlace: 
www.ey.com/pe/eyperulibrary

Presentan la Guía de Negocios de 
Inversión Perú-China 2019/2020

Cancillería peruana, consultora EY, ProInversión y  Cámara de Comercio Peruano-China

Presentan la Guía de Negocios de 
Inversión Perú-China 2019/2020



BEIJING, 2019 (Xinhua) -- El volumen del comercio bilateral 
entre China y América Latina alcanzó un récord de 307.400 mil-
lones de dólares en 2018, con un aumento del 18,9 por ciento 
respecto al año anterior, según los datos recién publicados 
por la Administración General de Aduanas (AGA) de China.

 Los países latinoamericanos aprovechan las oportunidades que brinda 
la continua actualización del mercado de consumo chino, diversifican sus ex-
portaciones al país asiático y elevan la calidad y los precios de los productos 
exportados, indicó a Xinhua Sun Yanfeng, subdirector del Instituto de Estudi-
os Latinoamericanos, dependiente del Instituto de Relaciones Internacionales 
Contemporáneas de China.

 La creciente cuota de productos de alto valor agregado, como carne con-
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gelada, frutas, flores, tabaco y alcohol, contribuye al aumento del valor de las 
exportaciones de América Latina a China, dijo Sun.

Por el momento, China es el segundo mayor socio comercial de América Lati-
na. La Comisión Económica para América Latina y el Caribe (CEPAL) publicó 
un informe en octubre de 2018 en el que declara que China es el socio comer-
cial más potente de la región latinoamericana y caribeña.

El valor de las exportaciones de China a América Latina fue de 148.790 millones 
de dólares el año pasado, mientras que el de las importaciones se situó en 
158.610 millones, lo que supuso unos incrementos del 13,7 y el 24,1 por ciento, 
respectivamente, de acuerdo con la AGA.

“China compró más en América Latina de lo que vendió, lo que resultó en un 
déficit comercial que ha contribuido a la recuperación económica de América 
Latina a pesar de la actual situación global”, señaló la directora del Departa-



mento de Economía del Instituto de América Latina de la Academia de Ciencias 
Sociales de China, Yue Yunxia.

 La directora atribuyó el crecimiento del comercio entre China y América 
Latina a la subida de los precios de las mercancías en el mercado internacional. 
“Desde una perspectiva global, China es un país con una fuerte demanda que 
ha realizado ajustes proactivos para facilitar el comercio exterior. Estos tam-
bién son factores que impulsan el comercio sino-latinoamericano”, apuntó.

 La economía de varios países latinoamericanos se estabilizó y se recu-
peró gradualmente después de los ajustes realizados entre 2015 y 2017, indicó 
Sun. La importación de equipos de producción de estos países aumentó y la 
demanda de sus consumidores repuntó, lo que estimuló las exportaciones de 
China a América Latina.

ESFUERZOS DE CHINA Y A.L. PARA IMPULSAR COMERCIO
 Tanto China como América Latina han realizado muchos esfuerzos en los 
últimos años por optimizar los productos y aumentar el valor agregado. “China 

está sumando socios activamente en 
América Latina, mejorando la calidad 
de sus productos para la exportación, 
acelerando la construcción de un sis-
tema de logística y distribución e in-
novando con los canales de comercio 
electrónico”, señaló Sun.

 El directivo añadió que, con la 
promoción de la Iniciativa de la Franja 
y la Ruta en América Latina, China in-
tenta aumentar la cuota de productos 
chinos en el mercado latinoamericano 
a través de la inversión industrial, la in-
versión y financiación de infraestruc-
turas, y las fusiones y adquisiciones.

 Al cierre de 2018, un total de 16 

países latinoamericanos y caribeños, 
incluidos Uruguay, Costa Rica, Chile 
y Ecuador, habían firmado memorán-
dums de entendimiento con China para 
construir conjuntamente la Franja y la 
Ruta.

Por otra parte, aunque Panamá y Chi-
na establecieron relaciones diplomáti-
cas hace menos de dos años, este país 
centroamericano aprovecha plena-
mente sus ventajas geográficas para 
atraer las inversiones y los mercados 
de volumen intermedio de China, y se 
ha convertido en un centro logístico 
para ambas partes y una puerta por la 
que los productos chinos entran en el 
mercado latinoamericano.

 En la primera Exposición Inter-
nacional de Importaciones de China 
(CIIE, por sus siglas en inglés), que 
se celebró en noviembre de 2018 en 
Shanghai, cientos de empresas de 
naciones latinoamericanas, incluidas 
Panamá, la República Dominicana y El 
Salvador, hicieron notables esfuerzos 
por promover sus productos de alta 
calidad entre los chinos.

 El volumen de negocios de la 
zona de alimentación y productos 
agrícolas alcanzó, de acuerdo con las 
estadísticas del buró de la CIIE, los 
12.680 millones de dólares en los seis 
días que duró el evento, lo que supuso 
un 21,9 por ciento del total y mostró la 
fuerte demanda de productos agríco-
las de diferentes países en el merca-
do chino, causada por el aumento del 
consumo.

China importó un total de 1,039 mil-
lones de toneladas de carne de res en 
2018, según los datos aduaneros, de 
las cuales alrededor del 30 por ciento 
salieron de Brasil y un 17 por ciento 



 El 21 de noviembre de 2019 se realizará en Shangai. Chi-
na, la octava versión de ASIA COPPER WEEK, encuentro em-
presarial que reunirá a los lìderes mundiales de la industria 
de la minería del cobre.ASIA COPPER WEEK es organizado 
anualmente  por el CENTRO DE ESTUDIOS DE LA MINERIA 
DEL COBRE (CESCO).          
    
 En esta oportunidad este  encuentro  global empresarial contarà con la 
participación de más de 1,800 asistentes, cerca de 100 expositores y la reali-
zación de mùltiples reuniones bilaterales con paticipantes provenientes de dis-
tintos países  del mundo.
     
   CHINA, POTENCIA GLOBAL
 China ingresó a la Organización Mundial del Comercio en el año 2001. En 
2009 ya era la primera potencia exportadora del mundo y su continuo crecimien-
to la consolidó como la segunda economía del planeta. Por más de una década 
y hasta el 2014, los precios de los commoditties sostuvieron niveles inéditos 
producto de este crecimiento del gigante asiático.

 En 2018 China creció un 6,6%, su nivel más bajo en las últimas 3 déca-
das, pero aun así eclipsó a otras grandes economías. Según las proyecciones a 
largo plazo de la OCDE, China seguirá siendo el principal contribuyente al crec-

imiento del PIB mundial por un gran margen en el corto plazo aumentando del 
27,2% al 28,4% para 2023. Además, China es el mayor socio comercial de más 
de 120 economías.

 Es así como desde mediados de esta década China comenzó a impulsar 
otro tipo de globalización; una globalización inclusiva asociándola a un nuevo 
modelo de cooperación internacional poniendo acento en la infraestructura, la 
inversión y el desarrollo y no sólo en el comercio. 

 De aquí surge la estrategia de la ruta de la seda en la que desde su lan-
zamiento cuenta con el apoyo de más de cien países y organizaciones inter-
nacional y que se complementa con varios corredores económicos terrestres y 
marítimos.

 La comprensión de los fenómenos que mueven al principal consumidor 
de materia primas del mundo es fundamental para la industria de los commodi-
ties a nivel global y Asia Copper Week 2019 es una instancia única para com-
prender dichos fenómenos y estrechar vínculos con los protagonistas de la 
historia.

      Asia Copper Week:   
   2 1 noviembre 2019
      Asia Copper Week:   
   2 1 noviembre 2019



 En China, la energía solar se ha vuelto más barata que la 
electricidad de la red. Se trata de un logro que podría impul-
sar las perspectivas de esta fuente alterna de suministro, para 
uso industrial y comercial. Así lo revela un nuevo estudio.

 Los proyectos en cada ciudad, analizados por los investigadores, podrían 
construirse hoy sin subsidio, a precios más bajos que los suministrados por la 
red. Además, alrededor de un quinto de ellos podría competir con los precios 
de la electricidad de la nación de las antípodas.

 De acuerdo al informe, la paridad de la red, el “punto de inflexión” en el 
que la generación solar cuesta lo mismo que la electricidad de la red, repre-
senta una etapa clave en la expansión de las fuentes de energía renovables.
 Antes de los esperado
 Estudios anteriores de naciones como Alemania y EEUU, han concluido 

La energía solar en China es más 
barata que electricidad de la red

que la energía solar podría alcanzar la paridad de la red para 2020 en la mayoría 
de los países desarrollados.

 Esos mismos análisis han sugerido que, por el contrario, China tendría 
que esperar décadas.

 Sin embargo, el nuevo artículo, publicado en Nature Energy, concluye que 
una combinación de avances tecnológicos, disminución de costos y apoyo gu-
bernamental han ayudado a hacer que la paridad de la red sea una realidad en 
los chinos de hoy.

 A pesar de estos resultados, es posible que la paridad de la red no genere 
un aumento en la absorción de energía solar, según el informe.

Precio competitivo de energía solar
 La industria de energía solar de China se ha expandido rápidamente. Lo 
que en la década de 1990 era un pequeño programa rural, es hoy el proyecto 
grande del mundo en su tipo.

 El gigante asiático es, a la vez, el mayor generador de energía solar y el 
más grande instalador de paneles solares.

 La capacidad instalada de paneles solares en China en 2018 ascendió a 
más de un tercio del total mundial. El país representó ese año la mitad de las 
adiciones solares del mundo.

Impulso en políticas públicas
 Desde 2000, el gobierno chino ha presentado más de 100 políticas de 
apoyo a la industria fotovoltaica. Además, el progreso tecnológico ha ayudado 
a que la energía solar sea menos costosa.

 En el estudio, el profesor Jinyue Yan, del Royal Institute of Technology 
de Suecia, y sus colegas, explican que este desempeño “sorprendente” se ha 
acelerado gracias a los subsidios del gobierno. Pero también se ha visto a Chi-
na invertir demasiado en “construcción redundante y exceso de capacidad”.

 Los investigadores dicen que los recortes de subsidios bajo esta política 

La energía solar en China es más 
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en 2018 fueron una señal de que el gobierno quería hacer que la industria fuera 
menos dependiente del apoyo estatal.

 El equipo estimó el precio total de por vida de los sistemas de energía 
solar en todas las ciudades de China que fueron objeto del estudio. Para ello, 
tomaron en cuenta los costos netos y las ganancias, incluidas las inversiones 
en proyectos, la producción de electricidad y los precios comerciales.

Menores costos, mayores logros
 La disminución de los costos de la tecnología solar, particularmente los 
módulos de silicio cristalino, significa que la tendencia en China también se 
está desarrollando en todo el mundo.

 En mayo, la Agencia Internacional de Energía Renovable (IRENA) dijo que 
a principios del próximo año, la paridad de la red podría convertirse en la nor-
ma mundial para la industria solar.

 Según el estudio, la vida útil de un sistema fotovoltaico tiende a ser de 
alrededor de dos décadas, mientras que la vida útil promedio de una empresa 
china es de sólo ocho años.






