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	 BEIJING, setiembre 2 (Xinhua) — El comercio 
de productos de China ha registrado un robusto 
crecimiento en las últimas siete décadas gracias a 
los esfuerzos de reforma y apertura del país.

	 BEIJING, setiembre (Xinhua) -- El volumen del comercio 
bilateral entre China y América Latina alcanzó un récord de 
307.400 millones de dólares en 2018, con un aumento del 18,9 
por ciento respecto al año anterior, según los datos recién 
publicados por la Administración General de Aduanas (AGA) 
de China.

China se convierte en el mayor 
país a nivel mundial en comer-
cio de productos en 70 años
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	 El volumen del comercio de productos en 1950 era de apenas mil 130 
millones de dólares, mientras que para 2018 la cifra se elevó a 4.6 billones de 
dólares, informó el Buró Nacional de Estadísticas.

	 El crecimiento promedio anual del comercio se mantuvo en menos de 10 
por ciento entre 1950 y 1977 en el marco de la economía planificada, pero se 
aceleró a alrededor de 14.5 por ciento después de que China comenzó el pro-
ceso de reforma y apertura en 1978.

	 El comercio de productos del país sólo representaba 0.8 por ciento del 
total global en 1978, pero la cifra se elevó a 11.8 por ciento en 2018.
China superó a Estados Unidos para convertirse por primera vez en el mayor 
país en comercio de productos del mundo en 2013.
	
	 El país también ha presenciado un rápido ingreso de inversión extranjera 
directa, y se mantuvo a la cabeza como la economía en desarrollo con el mayor 
ingreso de inversión extranjera directa durante 27 años consecutivos, señaló el 
informe.
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	 Los países latinoamericanos 
aprovechan las oportunidades que 
brinda la continua actualización del 
mercado de consumo chino, diversifi-
can sus exportaciones al país asiático 
y elevan la calidad y los precios de los 
productos exportados, indicó a Xinhua 
Sun Yanfeng, subdirector del Instituto 
de Estudios Latinoamericanos, de-
pendiente del Instituto de Relaciones 
Internacionales Contemporáneas de 
China.
	 La creciente cuota de productos 
de alto valor agregado, como carne 
congelada, frutas, flores, tabaco y al-
cohol, contribuye al aumento del valor 
de las exportaciones de América Lati-
na a China, dijo Sun.

China el 2º mayor 
socio comercial de 

América Latina
	 Por el momento, China es el seg-
undo mayor socio comercial de Amé-
rica Latina. La Comisión Económica 
para América Latina y el Caribe (CE-
PAL) publicó un informe en octubre de 
2018 en el que declara que China es 
el socio comercial más potente de la 
región latinoamericana y caribeña.

	 El valor de las exportaciones de 
China a América Latina fue de 148.790 
millones de dólares el año pasado, 
mientras que el de las importaciones 
se situó en 158.610 millones, lo que 
supuso unos incrementos del 13,7 y 
el 24,1 por ciento, respectivamente, de 
acuerdo con la AGA.

	 “China compró más en América 
Latina de lo que vendió, lo que resultó 
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en un déficit comercial que ha con-
tribuido a la recuperación económica 
de América Latina a pesar de la actual 
situación global”, señaló la directora 
del Departamento de Economía del 
Instituto de América Latina de la Aca-
demia de Ciencias Sociales de China, 
Yue Yunxia.

	 La directora atribuyó el crec-
imiento del comercio entre China y 
América Latina a la subida de los pre-
cios de las mercancías en el mercado 
internacional. 

	 “Desde una perspectiva global, 

China es un país con una fuerte demanda que ha realizado ajustes proactivos 
para facilitar el comercio exterior. Estos también son factores que impulsan el 
comercio sino-latinoamericano”, apuntó.

	 La economía de varios países latinoamericanos se estabilizó y se recu-
peró gradualmente después de los ajustes realizados entre 2015 y 2017, indicó 
Sun. La importación de equipos de producción de estos países aumentó y la 
demanda de sus consumidores repuntó, lo que estimuló las exportaciones de 
China a América Latina.

	 Tanto China como América Latina han realizado muchos esfuerzos en los 
últimos años por optimizar los productos y aumentar el valor agregado. “China 
está sumando socios activamente en América Latina, mejorando la calidad de 
sus productos para la exportación, acelerando la construcción de un sistema 
de logística y distribución e innovando con los canales de comercio electróni-
co”, señaló Sun.

SHANGAI es una de las ciudades mas grandes del 
mundo y el principal puerto comercial de China



	 El directivo añadió que, con la 
promoción de la Iniciativa de la Franja 
y la Ruta en América Latina, China in-
tenta aumentar la cuota de productos 
chinos en el mercado latinoamericano 
a través de la inversión industrial, la in-
versión y financiación de infraestruc-
turas, y las fusiones y adquisiciones.
	 Al cierre de 2018, un total de 16 
países latinoamericanos y caribeños, 
incluidos Uruguay, Costa Rica, Chile 
y Ecuador, habían firmado memorán-
dums de entendimiento con China 
para construir  la Franja y la Ruta.
	 Por otra parte, aunque Pan-
amá y China establecieron relaciones 
diplomáticas hace menos de dos años, 
este país centroamericano aprove-
cha plenamente sus ventajas geográ-
ficas para atraer las inversiones y los 
mercados de volumen intermedio de 
China, y se ha convertido en un cen-
tro logístico para ambas partes y una 
puerta por la que los productos chinos 
entran en el mercado latinoamericano.
	 En la primera Exposición Inter-
nacional de Importaciones de China 
(CIIE, por sus siglas en inglés), que 
se celebró en noviembre de 2018 en 
Shanghai, cientos de empresas de 
naciones latinoamericanas, incluidas 
Panamá, la República Dominicana y El 
Salvador, hicieron notables esfuerzos 
por promover sus productos de alta 
calidad entre los chinos.
	 El volumen de negocios de la 
zona de alimentación y productos 
agrícolas alcanzó, de acuerdo con las 
estadísticas del buró de la CIIE, los 
12.680 millones de dólares en los seis 
días que duró el evento, lo que supuso 
un 21,9 por ciento del total y mostró la 
fuerte demanda de productos agríco-
las de diferentes países en el merca-
do chino, causada por el aumento del 
consumo.

	 China importó un total de 1,039 
millones de toneladas de carne de res 
en 2018, según los datos aduaneros, 
de las cuales alrededor del 30 por 
ciento salieron de Brasil y un 17 por 
ciento de Argentina. Se espera que 
las importaciones de carne de res de 
China lleguen a dos millones de ton-
eladas a finales de 2024, y que las im-
portaciones desde Sudamérica sigan 
aumentando.
	 Con el crecimiento económico y 
la expansión de la clase media china, 

los productos agrícolas de alto valor agregado serán una posible vía de au-
mento de las importaciones de China desde América Latina, añadió Yue.
	 Por su parte, Sun Yanfeng predijo que, con la profundización en las refor-
mas económicas, el ritmo acelerado de la privatización de las infraestructuras 
y la creciente demanda e inversión en los servicios públicos de alta calidad en 
América Latina, la región necesitará más equipos mecánicos y eléctricos de 
alta tecnología, productos electrónicos, así como productos de industrias lig-
eras de alta calidad en los próximos años.
	 Mientras tanto, desde la perspectiva de la conservación de la energía y 
la protección del medio ambiente, la demanda de China pasará de las materias 
primas a los productos minerales y energéticos poco o medianamente proc-
esados, lo que dará mayor impulso a la actualización y mejora del comercio 
entre los dos bloques.
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 	 El número de compradores en internet en China llegó a 639 
millones en julio, un aumento de 28.71 millones frente al nivel reg-
istrado en diciembre de 2018, según un informe publicado por el 
Centro de Información de la Red de Internet de China.
	 Cerca del 74.8 por ciento del total de usuarios de internet en China han utilizado 
la compra en línea, para un aumento del 63.1 por ciento frente a junio de 2016, señala 
el informe.
	 Entre estos usuarios, 622 millones hicieron compras en internet vía sus celu-
lares, 29.89 millones más que la cifra de finales del año pasado.
	 El estudio atribuyó el incremento de compradores en internet al aumento del 
consumo en las pequeñas ciudades y las zonas rurales, la expansión de negocios de 
compra en línea internacionales y los nuevos modelos de mercadotecnia.
	 Durante el primer semestre del año, los productos importados vía transacciones 
al por menor en línea sumaron un valor de 45 mil 650 millones de yuanes (unos 6 mil 
440 millones de dólares), un aumento del 24.3 por ciento interanual, indica el informe 
citando estadísticas de la Administración General de Aduanas.
	 Las tiendas de compra en línea han cooperado con las principales plataformas 
de videos en vivo para promover sus productos y atraer a consumidores. Asimismo 
han establecido cadenas de suministro directo con los productores y han coordi-
nado los negocios en línea y fuera de línea, subraya el informe.

BEIJING, 3 jul (Xinhua) — Una empresa privada china ha comenzado a trabajar 
con la compañía de correo nacional China Post para probar el uso de drones en 
el transporte de carga, según la edición de hoy miércoles del periódico China 
Daily.
UVS Intelligence System, fabricante de drones de propiedad privada con sede 
en Shanghai, anunció que uno de sus equipos de carga del modelo U650 llevó 
a cabo el 29 de mayo una entrega postal a través de vehículos voladores no 
tripulados.
El tiempo de vuelo se prolongó por 52 minutos y se transportaron unos 200 ki-
los de mercancías desde el distrito de Jinshan de Shanghai hasta la isla Sheng-
si del archipiélago de Zhoushan, en la provincia de Zhejiang.
China Post confirmó que se trata del primer envío postal transmarítimo con 
drones en el país, según el periódico.
De acuerdo con UVS, el dron viajó 110 kilómetros durante la operación a una 
velocidad media de 135 kilómetros por hora.
El hidroavión no tripulado, de 5,85 metros de largo y fabricado en fibra de car-
bono, puede permanecer en el aire hasta 15 horas con una velocidad de cru-
cero de 180 kilómetros por hora y una autonomía de vuelo de 2.000 kilómetros.
El aparato es capaz de despegar y aterrizar desde pistas cortas sin pavimentar, 
praderas o agua.
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